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（
2）

消
費

者
市
場
の
グ
リ
ー

ン
化
：

環
境

配
慮

型
市

場
の

台
頭

 

 

品
質

環
境

価
格

消
費

者
が

商
品

・
サ

ー
ビ

ス
を

選
択

す
る

際
の

要
素

従
来

価
格

品
質

環
境

環
境

が
重

要
な

要
素

と
し

て
浮

上

現
在

○
「
物

を
買

う
と

き
は

環
境

へ
の

影
響

を
考

え
て

選
択

し
て

い
る

」
消

費
者

の
増

加
（
19

9
7
年

度
:6

5.
6
％

→
2
0
0
1
年

度
:7

4
.8

%
　

環
境

に
や

さ
し

い
ラ

イ
フ

ス
タ

イ
ル

実
態

調
査

）
○

商
品

や
サ

ー
ビ

ス
の

購
入

と
い

っ
た

企
業

利
用

と
企

業
の

環
境

評
価

と
の

相
関

関
係

の
増

大
（2

0
0
1

年
:0

.7
2
→

20
0
3
年

:0
.9

0　
日

経
Ｂ

Ｐ
社

調
査

（
数

字
は

利
用

意
向

度
と

環
境

評
価

と
の

相
関

係
数

）
）

グ
リ

ー
ン

・
コ

ン
シ

ュ
ー

マ
ー

の
環

の
広

が
り

＋

製
品

・
サ

ー
ビ

ス
の

環
境

配
慮

度

企
業

自
身

の
環

境
配

慮
の

取
組

状
況

○
2
0
01

年
4
月

か
ら

施
行

さ
れ

た
グ

リ
ー

ン
購

入
法

に
基

づ
き

、
国

の
行

政
機

関
、

独
立

行
政

法
人

等
に

グ
リ

ー
ン

購
入

の
実

施
を

義
務

づ
け

。
○

地
方

公
共

団
体

に
お

い
て

も
グ

リ
ー

ン
購

入
の

取
組

が
急

速
に

進
展

（
都

道
府

県
・政

令
市

は
、

す
べ

て
の

団
体

が
グ

リ
ー

ン
購

入
を

実
施

）。
○

多
く
の

機
関

で
、

事
業

者
自

身
の

環
境

配
慮

の
取

組
（
IS

O
1
4
0
01

、
環

境
報

告
書

等
）
も

考
慮

行
政

機
関

に
よ

る
グ

リ
ー

ン
購

入
の

取
組

の
進

展

○
グ

リ
ー

ン
購

入
に

取
り

組
む

事
業

者
の

割
合

は
、

9
2
％

に
増

加
。

○
自

ら
が

使
用

す
る

オ
フ

ィ
ス

用
品

の
購

入
以

外
に

も
、

製
品

の
製

造
に

使
用

す
る

資
材

等
の

購
入

に
当

た
っ

て
グ

リ
ー

ン
調

達
を

実
施

す
る

事
業

者
も

5
6％

に
増

加
（
次

ペ
ー

ジ
参

照
）
。

出
典

：
第

７
回

グ
リ

ー
ン

購
入

ア
ン

ケ
ー

ト
調

査
結

果
報

告

　
　

　
　

（
グ

リ
ー

ン
購

入
ネ

ッ
ト

ワ
ー

ク
）

企
業

に
よ

る
グ

リ
ー

ン
購

入
の

取
組

の
拡

大
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①
 
行

政
機

関
に
よ
る
グ
リ

ー
ン
購
入
・

調
達

の
取

組
の

進
展

 

   
国
等
に
よ
る
環
境
物
品
等
の
調
達
の
推
進
等
に
関
す
る
法
律
（
平
成

12
年
法
律
第

10
0
号
）
の
仕

組
み

 

国
等

の
各

機
関

環
境

大
臣

に
よ

る
必

要
な

要
請

・ 
調

達
方

針
を

作
成

・ 
調

達
方

針
に

基
づ

き
調

達
推

進

　
　
　
　
　
（
努

力
義

務
）

で
き

る
限

り
環

境
物

品
等

を
選

択

　
　

　
　

（
一

般
的

責
務

）

調
達

方
針

を
作

成
・
公

表

調
達

方
針

に
基

づ
き

調
達

推
進

調
達

実
績

の
取

り
ま

と
め

･公
表

事
業

者
・
国

民

「
基

本
方

針
」
の

策
定

  
・ 

調
達

推
進

の
基

本
的

方
向

  
・ 

特
定

調
達

品
目

及
び

判
断

の
基

準
な

ど

グ
リ

ー
ン

購
入

を
理

由
に

、
物

品
調

達
の

総
量

を
増

や
す

こ
と

と
な

ら
な

い
よ

う
配

慮
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国
等
の
機

関
に
よ
る
環
境
物
品
等
の
調
達
実
績
の
一
例
 

紙
類

80
,9

32
㌧

74
,9

58
㌧

92
.6

%
84

,6
46

㌧
83

,3
73

㌧
98

.5
%

文
具

類
86

4,
26

2
本

83
4,

36
6

本
96

.5
%

87
4,

48
3

本
86

7,
60

3
本

99
.2

%

39
9,

26
5

個
38

2,
91

2
個

95
.9

%
41

9,
38

6
個

41
5,

56
8

個
99

.1
%

2,
98

1
千

本
2,

83
0

千
本

94
.9

%
2,

64
3

千
本

2,
59

7
千

本
98

.2
%

2,
15

4
千

本
2,

04
7

千
本

95
.1

%
2,

15
2

千
本

2,
10

0
千

本
97

.6
%

1,
97

2
千

本
1,

84
4

千
本

93
.5

%
2,

04
2

千
本

1,
98

4
千

本
97

.1
%

14
,3

72
千

冊
14

,1
34

千
冊

98
.3

%
15

,5
01

千
冊

15
,3

47
千

冊
99

.0
%

61
6,

09
1

冊
60

0,
53

3
冊

97
.5

%
65

5,
11

1
冊

64
6,

29
2

冊
98

.7
%

Ｏ
Ａ

機
器

26
2,

18
1

台
25

1,
19

1
台

95
.8

%
31

0,
49

5
台

27
7,

77
1

台
89

.5
%

家
電

製
品

12
,9

73
台

12
,1

51
台

93
.7

%
13

,1
96

台
12

,8
70

台
97

.5
%

シ
ャ
ー
プ
ペ

ン
シ
ル

シ
ャ
ー
プ
ペ

ン
シ
ル
替
芯

ボ
ー
ル
ペ
ン

フ
ァ
イ
ル

バ
イ
ン
ダ
ー

マ
ー
キ
ン
グ

ペ
ン

鉛
筆

テ
レ
ビ
受
信

機

コ
ピ
ー
用
紙

総
調

達
量

①
分

野
品

目

②
／
①

特
定

調
達

物
品

等

の
調

達
量

②

　
平

成
１

３
年

度
及

び
平

成
１

４
年

度
に

お
け

る
国

等
の

機
関

の
環

境
物

品
等

の
調

達
実

績
は

、
ほ

と
ん

ど
の

品
目

に
お

い
て

９
０

％
以

上
の

高
い

割
合

で
調

達
が

実
施

さ
れ

て
い

る
。

　
国

等
の

公
的

部
門

で
の

優
先

的
な

環
境

物
品

等
の

調
達

の
推

進
は

、
グ

リ
ー

ン
購

入
に

伴
う

環
境

負
荷

低
減

に
寄

与
す

る
と

と
も

に
、

環
境

物
品

等
の

市
場

形
成

の
牽

引
役

と
な

る
も

の
と

考
え

ら
れ

る
。

平
成

１
３

年
度

調
達
率

②
／
①

コ
ン
ピ
ュ
ー

タ

平
成

１
４

年
度

総
調

達
量

①
特

定
調

達
物

品
等

調
達

率

の
調

達
量

②
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グ
リ
ー
ン
購
入
法
の
施
行
（
平
成

13
年

4
月
）
以
降
、
組
織
的
に
グ
リ
ー
ン
購
入
を
実
施
し
て
い
る
地
方
公
共
団
体
の
割
合
が
、

 
法
律
施
行
以
前
の
平
成

11
年
度
と
比
較
し
て
、
平
成

13
年
度
で
は

23
.6

%
、
平
成

14
年
度
で
は

38
.7

%
と
年
々
増
加
し
て
い
る
。

 
 

3
8
.7

%

1
0
0
.0

%

6
4
.4

%

2
7
.2

%

2
3
.6

%

9
4
.9

%

4
6
.3

%

1
2
.7

%

1
5
.1

%

8
1
.4

%

2
7
.7

%

7
.9

%

0
.0

%
2
0
.0

%
4
0
.0

%
6
0
.0

%
8
0
.0

%
1
0
0
.0

%

全
体

都
道

府
県

・
政

令
市

区
市

町
村

平
成

１
１

年
度

平
成

１
３

年
度

平
成

１
４

年
度

地
方
公
共
団
体
に
お
け
る
組
織
的
な
グ
リ
ー
ン
購
入
実
施
率
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 ・
平
成

12
年
度
に
お
け
る
我
が
国
の
国
内
総
支
出

51
3

兆
円

の
う

ち
、

国
と

地
方

公
共

団
体

を
あ

わ
せ

て

11
.2

%
と

な
る

が
、

こ
れ

に
対

し
て

民
間

の
最

終
消

費

支
出
の
割
合
は

55
.9

%
で
あ
る
こ
と
か
ら
、
最
終
消
費

支
出

に
お

け
る

国
及

び
地

方
公

共
団

体
の

割
合

は

16
.7

%
（

28
6
兆

8
千
億
円
）
と
な
る
。

 
 ・

例
え

ば
、

コ
ピ

ー
用

紙
、

文
具

類
の

筆
記

具
に

つ
い

て

は
、
平
成

12
年
度
か
ら
平
成

13
年
度
に
か
け
て
数

%
か
ら

20
%
台
の
間
で
国
内
出
荷
量
に
占
め
る
特
定
調
達

物
品

の
割

合
が

増
加

し
て
い

る
が

、
公

的
機
関

に
よ
る

初
期

需
要

の
創

出
が

そ
の
要

因
の

一
つ

と
な
っ

て
い
る

も
の

と
考

え
ら

れ
る

。
今
後

更
に

地
方

公
共
団

体
に
グ

リ
ー

ン
購

入
が

普
及

す
る
に

従
い

、
同

様
の
効

果
が
増

加
し

て
い
く
も
の
と
期
待
さ
れ
る
。

 

国
及
び
地
方
公
共
団
体
の
取
組
に
よ
る
市

場
形
成
効
果

 

平
成

１
２

年
度

名
目

国
内

総
支

出
の

内
訳

（
51

3兆
61
億

円
）

民
間
支
出

75
.1

%

財
貨
サ
ー
ビ
ス

の
純
輸
出

1.
2%

政
府
支
出

23
.7

%

国
内
民
間

総
資
本
形
成

19
.2

%

民
間
最
終

消
費
支
出

55
.9

%

一
般
政
府
の

最
終
消
費
支
出

16
.9

%

公
的

総
資
本
形
成

6.
8%

社
会
保
障

基
金
等

0.
05

%

社
会
保
障

基
金

5.
7%

中
央

2.
7%

地
方

8.
5%

中
央

1.
9%

地
方

4.
8%

図
１
　
名
目
国
内
総
支
出
の
内
訳
（
平
成

12
年
度
）

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　

資
料
：
財
務
省
編
「
財
政
統
計
」
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－

 5
9 
－

 

    
(N

：
14

2、
複

数
回

答
) 

①
「
特
に
何
も
し
て
い
な
い
」

 
66

.9
%
 
（

95
団
体
）

 

②
「
業
者

登
録

の
際
に

、
環
境

マ
ネ
ジ

メ
ン
ト

シ
ス

テ
ム
の

導
入
状

況

を
記
入
さ
せ
て
い
る

」
 

11
.3

%
 
（

16
団
体
）

 

③
「
設
備
や
物
品
の
種
類
に
よ
っ
て
は
優
遇
す
る
ケ
ー
ス
も
あ
る
」

 
 4

.2
%
 
（

 6
団
体
）

 

④
「
地
方
公
共
団
体
独
自
の
認
定
制
度
を
設
け
て
い
る
」

 
 3

.5
%
 
（

 5
団
体
）

 

⑤
「
公
共
事
業
の
内
容
に
よ
っ
て
は
優
遇
す
る
ケ
ー
ス
も
あ
る
」

 
 3

.5
%
 
（

 5
団
体
）

 

出
典

：
環

境
省
 

平
成

13
年

度
環
境
報

告
書
の

促
進
方

策
に

関
す
る
検

討
会

報
告

書
 

   
 

グ
リ

ー
ン

購
入

を
行

な
う

際
、

メ
ー

カ
ー

や
取

引
先

の
環

境
へ

の
取

り
組

み
を

考
慮

し
て

優
先

的
な

購
入

を
行

っ
て

い
る

か
 

 
ど
の
よ
う

な
取
り

組
み
を

考
慮

し
て
い
る

か
 

 
全

体
 

（
回

答
 

団
体

数
）

 考
慮

し
て

購
入

し
て

い
る

 

考
慮

し
て

い
な
い

 
不
明

 
 

全
体

 
（
回
答

 
団
体
数
）

 環
境

マ
ネ

ジ
メ

ン
ト

シ
ス

テ
ム

を
構

築
し

て
い
る

 

IS
O

 
14

00
1

の

認
証

を
取

得
し

て
い

る
 

グ
リ

ー
ン

購
入

に
取

り
組

ん
で

い
る

 

積
極

的
な

環
境

情
報

の
開

示
を

し
て

い
る

 使
用

済
み

製
品

の
回

収
シ

ス
テ

ム
を

確
立

し
て

い
る

 運
輸

・
配

送
で

の
環

境
に

関
す

る
取

り
組

み
が

あ
る

 そ
の

他
 

不
明

 

都
道

府
県

・
政

令
指

定

都
市

 
51

 
19

.6
 

80
.4

 
- 

 
10

 
20

.0
 

40
.0

 
10

.0
 

10
.0

 
30

.0
 

20
.0

 
20

.0
 

- 

市
区

 
35

1 
15

.7
 

82
.1

 
2.

3 
 

55
 

21
.8

 
27

.3
 

65
.5

 
29

.1
 

43
.6

 
10

.9
 

9.
1 

- 
町
村

 
98

 
21

.4
 

76
.5

 
2.

0 
 

21
 

19
.0

 
23

.8
 

71
.4

 
19

.0
 

33
.3

 
9.

5 
14

.3
 

- 
そ
の
他
の

行
政

機
関

 
8 

37
.5

 
62

.5
 

- 
 

3 
33

.3
 

66
.7

 
33

.3
 

- 
33

.3
 

- 
- 

- 
出

典
：

G
PN

 
第

7
回

グ
リ

ー
ン

購
入

ア
ン

ケ
ー

ト
調

査
結

果
 

地
方
公
共
団
体
に
よ
る
取
引
事
業
者
へ
の
優
遇
措
置
等

 

環
境
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
シ
ス
テ
ム
を
導
入
し
た
事
業
者
へ
の
主
な
優
遇
措
置
等

 

取
引
先
の
環
境
に
関
す
る
取
り
組
み
評
価
の
実
施
状
況
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－

 6
0 
－

 

②
 
グ

リ
ー

ン
・
コ
ン
シ
ュ

ー
マ
ー
の
環

の
広

が
り

 

  
                   

 
 

 

質
問

：
商

品
の

購
入

時
に

環
境

保
全

に
関

す
る

広
告

表
示
を
ど
の
程
度
考
慮
す
る
か

 

出
典

：
公
正
取
引
委
員
会
 
消
費
者
モ
ニ
タ
ー
調
査
（
平
成

12
年

7
月
）

 

 

消
費
者
に
よ
る
環
境
配
慮

 

第
1
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－

 6
1 
－

 

質
問
 
日
用
品
で
環
境
に
や
さ
し
い
商
品
に
興
味
が
あ
る
か

 
質
問
 
購
入
の
と
き
重
視
す
る
こ
と
は

 

ラ
イ
オ
ン
株
式
会
社
調
べ
：
「
生
活
の
中
の
環
境
配
慮
に
関
す
る
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
」
よ
り
整
理

 
20

～
40

歳
代
の
全
国
の
主
婦

20
8
名
（
回
答
率

 
89

％
）

 

消
費
者
に
よ
る
環
境
配
慮
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－

 6
2 
－

 

 

 
イ
ギ
リ
ス
で

19
88

年
に
“

Th
e 

G
re

en
 C

on
su

m
er

 G
id

e”
が
発
行
さ
れ
た
こ
と
を
契
機
に
、
日
本
で
も
環
境
に
配
慮
し
た
購
入
活

動
へ
の
関
心
が
た
か
ま
り
、
今
日
で
は
様
々
な
団
体
か
ら
同
様
の
ガ
イ
ド
が
発
行
さ
れ
て
い
る
。

 

グ
リ
ー
ン
・
コ
ン
シ
ュ
ー
マ
ー
全
国
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
で
は
、
下
記
の
よ
う
な
「
グ
リ
ー
ン
・
コ
ン
シ
ュ
ー
マ
ー

10
原
則
」
を
掲
げ
て

い
る
。

 1.
 
必

要
な

も
の

だ
け

買
う

  
2.

 
ご

み
に

な
る

も
の

は
買
わ

な
い

、
容
器
は

再
使
用

で
き
る

も
の

を
選
ぶ

  
3.

 
使

い
捨

て
商

品
は

避
け
、

長
く

使
え
る
も

の
を
選

ぶ
  

4.
 
使

う
段

階
で

環
境

負
荷
が

少
な

い
も
の
を

選
ぶ

  
5.

 
つ

く
る

と
き

に
環

境
を
汚

さ
ず

、
つ
く
る

人
の
健

康
を
そ

こ
な

わ
な
い
も

の
を
選

ぶ
  

6.
 
自

分
や

家
族

の
健

康
や
安

全
を

そ
こ
な
わ

な
い
も

の
を
選

ぶ
  

7.
 
使

っ
た

あ
と

、
リ

サ
イ
ク

ル
で

き
る
も
の

を
選
ぶ

  
8.

 
再

生
品

を
選

ぶ
  

9.
 
生

産
・

流
通

・
使

用
・
廃

棄
の

各
段
階
で

資
源
や

エ
ネ
ル

ギ
ー

を
浪
費
し

な
い
も

の
を

選
ぶ

  
10

. 環
境

対
策

に
積
極

的
な
店

や
メ

ー
カ
ー
を

選
ぶ

 

グ
リ
ー
ン
・
コ

ン
シ
ュ
ー
マ
ー
・
ガ
イ
ド
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－

 6
3 
－

 

③
 
グ

リ
ー

ン
購
入
・
調
達

の
進
展
の
状

況
 

 
グ
リ

ー
ン
購
入
の
現
状

 
A.
グ
リ
ー
ン
購
入
に
取
組
ん
で
い
る
団
体
は

92
%
、
明
文
化
さ
れ
た
方
針
を
持
つ
団
体
は

53
%
で
あ
る
。

 
B.
実
績
把
握
・
目
標
設
定
を
行
っ
て
い
な
い
団
体
の
割
合
は
、
企
業

51
%
、
行
政

35
%
と
な
っ
て
い
る
。

 
C

.「
環
境
配
慮
型
商
品
の
販
売

額
が
増
加
し
た
」
企
業
が

60
%
、
で
あ
り
、
環
境
配
慮
型
商
品
の
販
売
割
合
は
、
全
商
品
平
均
で
販
売
額
の

35
%

を
占
め
て
い
る
。
「
顧
客
の
関
心
が
高
ま
っ
た
」
と
答
え
た
企
業
が

74
%
で
あ
る
。

 
D

.製
品
特
性
だ
け
で
な
く
取
引
先
の
環
境
へ
の
取
り
組
み
を
考
慮
し
て
い
る
と
答
え
て
い
る
。

 
E.
グ
リ
ー
ン
購
入
の
内
容
は
、
製
品
だ
け
で
な
く
、
サ
ー
ビ
ス
に
も
及
ん
で
い
る
。

 

出
典

：
G

PN
 
第

7
回
グ
リ
ー
ン
購
入
ア

ン
ケ

ー
ト
調
査

結

グ
リ
ー
ン
購
入
に
取
り
組
ん
で
い
る
団
体

 

出
典

：
環
境
省
 
平
成
１
４
年
度
環
境
に
や
さ
し
い
企
業
行
動
調
査
結
果

 

グ
リ
ー
ン
購
入
の
取
組
状
況
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－
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4 
－

 

     

出
典

：
G

N
P 

第
7
回
グ
リ
ー
ン
購
入
ア
ン
ケ

ー
ト
調
査

結
果

 

顧
客
の
環
境
配
慮
型
商
品
へ
の
関
心
の
変

化
状
況

 
商
品
分
野
ご
と
の
グ
リ
ー
ン
購
入
の
取
り
組
み
状
況

 

出
典

：
G

PN
 
第

7
回
グ
リ
ー
ン
購
入
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
結
果
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－

 6
5 
－

 

④
 
環

境
面

か
ら
の
企
業
評

価
を
踏
ま
え

た
消

費
行

動
 

企
業
の
「
環
境
評
価
」
の

形
成
要
因
や
「
環
境
評
価

」
が
企
業
の
ブ
ラ
ン
ド
力

に
与
え
る
影
響
を
探
る
た

め
に
行
っ
た
調
査
（
日

経
BP

環
境
フ
ォ
ー
ラ
ム
：
第

4
回
ブ
ラ
ン
ド
力
調
査
）
の
結
果
で
は
、
「
環
境
評
価
」
と
「
利
用
意
向
度
」
、
「
環
境
情
報
接
触
度
」
と
「
利
用

意
向
度
」
の
間
に
は
強
い
相
関
が
あ
る
こ
と
が
認
め
ら
れ
る
と
さ
れ
て
い
る
。

 

「
企

業
認
知

度
」
：
環

境
面
と

は
関

係
な

く
、
企

業
を
ど
の

く
ら
い
知
っ
て
い
る
か
の
程
度

 
「

環
境

情
報

接
触

度
」
：

メ
デ

ィ
ア

や
ホ

ー
ム

ペ
ー

ジ
、

環
境
報

告
書
な

ど
を
通

し
て
各

企
業

の
環
境

活
動
に

関
す
る

情
報

を
ど

の
く
ら

い
見
聞

き
し
た
か

、
回

答
者
自
身
が
感
じ
る
度
合
い

 
「

利
用

意
向

度
」
：
具

体
的
に

は
、

企
業

の
“利

用
”に

結
び
付
く
関
心
や
感
情
な
ど

 
 

 
      

・
企
業
収
益
に
つ
な
が
る
利
用
意
向
度
へ
の
影
響
は
、
「
環
境
評
価
」
が
、
「
企
業
認
知
度
」
よ
り
大
き
い
。

 
・

環
境

の
プ

ラ
ス

イ
メ

ー
ジ

が
企

業
の

環
境

評
価

を
高

め
る

度
合

い
は

、
環

境
の

マ
イ

ナ
ス

イ
メ

ー
ジ

が
企

業
の

環
境

評
価

を
下

げ
る

度
合
い
よ
り
も
大
き
い
。

 
・

積
極

的
に

環
境

情
報

を
発

信
し

、
環

境
評

価
を

高
め

て
い

く
こ

と
が

、
「

利
用

意
向

度
」
、

す
な

わ
ち

ブ
ラ

ン
ド

力
の

強
化

に
つ

な
が

る
可
能
性
が
、
高
く
な
っ
て
い
る
。

 

調
査
結
果
の
要
点
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－

 6
6 
－

 

 
          

「
環
境
評
価
」
と
各
要
素
と
の

相
関
係
数
の
経
年
変
化

 

「
利
用
意
向
度
」
と
各
要
素
と
の
相
関
係
数
の
経
年
変
化

 

「
環
境
評
価
」
の
形
成
要
因
と
し
て
、
消
費
者
、
ビ
ジ
ネ

ス
マ
ン
と
も
に
「
企
業
認
知
度
」「

環
境
情
報
接
触
度
」
が

0.
9

以
上

の
相
関
係
数
を
示
し

て
い

る
。
企
業
認
知

度
と

と
も
に
、
環
境
情
報
の
発
信
の

重
要
性
が
う
か
が
え
る
。

 

ブ
ラ
ン
ド
力
の
指
標
で
あ
る
「

利
用
意
向
度
」
へ
の
影
響

は
、

20
03

年
で
は
環
境
情
報
接

触
度
が
も
っ
と
も
相
関
が

高
く
、
ま
た
、
わ
ず
か
だ
が
、

企
業
認
知
度
よ
り
、
環
境

評
価
の
相
関
が
上
回
る
結
果
と

な
っ
た
。
こ
の
２
年
で
、

環
境
評
価
が
商
品
や
サ
ー
ビ
ス

の
購
入
、
株
や
債
権
の
購

入
と
い
っ
た
企
業
利
用
に
ま
で

結
び
つ
く
度
合
い
が
強
ま

っ
て
い
る
。

 

環
境
情
報
と
の
接
触
が
大
き
い
ほ
ど

環
境

評
価
が

高
い

 

利
用
意
向
度
に
影
響
す
る
環
境
評

価
接
触

度
・
環

境
評
価

 

出
典
：
日
経

BP
環
境
フ
ォ
ー
ラ
ム
：
第

4
回
ブ
ラ
ン
ド
力
調
査
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