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企業のスコープ1,2に対して、
サプライチェーンは4倍排出
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出典：CDP
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スコープ1,2,3排出量（おさらい）
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スコープ１
直接排出

スコープ２
電力など二次エネ

間接排出

1.購買元
4.輸送配
送(上流)

5.廃棄物 6.出張 7.通勤
8.リース
資産

11.販売
製品使用

バリューチェーンを通じた排出

電力・熱・蒸気など二次エネ
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企業のスコープ3排出（CDP2016回答より）

Page 4

Source: CDP Climate Change Report 2016

カテゴリ1:購入した製品・サービス
カテゴリ11:販売した製品の使用

Source: SBTi, “Swimming Upstream and Downstream: Emerging Best Practices for Companies’ Scope 3 Emissions Reduction Target-Setting.”(2018.2)
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削減対象にスコープ3を含めることが標準的に
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企業版２℃目標（SBT)

スコープ３の概算（スクリーニング）は必須。

４割を超えたら、スコープ３目標設定も必須。

投資家の多排出企業への協働エンゲージメント

（クライメイト・アクション１００プラス）

スコープ１，２，３を対象に評価
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スコープ３に対してどうするか？
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まず把握

対話

一緒に削減
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CDPサプライチェーンプログラム
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まず把握

対話

一緒に削減

（サプライチェーン追加質問）「購買企業向け排出量」

（サプライチェーン追加質問）「協働プロジェクトの提案」

アクション・エクスチェンジ
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メンバー企業 2018
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気候変動 水 森林コモディティ

・日産自動車(リード)

・ホンダ技研

・花王

・大成建設

・トヨタ自動車

・ブリヂストン

・味の素

・富士通

・三菱自動車

・横浜ゴム

・花王

・トヨタ自動車

・日産自動車

・味の素

・富士通

・花王
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サプライヤーエンゲージメント評価(SER)

ブリヂストン

ホンダ

パナソニック

横浜タイヤ

味の素
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花王

ダイキン工業

富士通

コニカミノルタ

東京ガス

リーダー企業
59社

SER評価配点
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水と森林

知らない間に流域にご迷惑をかけ

ていないか？

洪水等のリスクを把握している

か？

水関連の課題に対するビジネス

チャンスはあるか？

“違法”だけではなく、森林減少を

引き起こしている木材・大豆・牛・

パーム油を使っていないか？

認証材（例：FSCなど）以外につい

て、第三者であるCDPが管理に参

加することでの客観性確保。
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