
『環境省カーボンオフセットモデル事業のご報告』

ジーコンシャス 株式会社

北村 祐介
エコ食品健究会 代表（兼 事務局長）
経済産業省登録 中小企業診断士

久保 正英



2

当該事業の主な意義

① 『外部不経済の内部化』としてのツール

各企業が自らの削減活動を実施する中で、活動以外の『ＣＯ2削減Ｐ

Ｊ』に資金を振り向け、自らの削減と見なすことは、合理的な活動で

あると言える

② 『低炭素社会』のツール

（企業や一般の消費者への啓蒙）
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環境省 市場メカニズム室
カーボンオフセットフォーラム

J-COFジーコンシャス（株）

★健究会Ⅳ（排出量の見える化・排出権の見える化）

排出量等の算定・削減支援

協力流通業消費者

商品供給

本件モデル事業提案団体

販
売

エコ食品健研究会

排出量等のデータ提供
（約１００品）

各種アンケート協力
（約１２０社）

商品発売（予定含む）
（約６３品）

連携

排出枠の調達・見える化

調整

他１０社展開予定

当該事業の役割図
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http://www.summitstore.co.jp/
http://www.beisia.co.jp/index.html
http://www.universe.co.jp/


当該事業の展開エリア

大手食品スーパー5社
1都2府1８県

食品製造
購入者の日常生活
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お客様の排出量削減に
に貢献するマーク
（自己活動支援）

自社の排出量削減努力を
を表現するマーク

（商品使用・サービス利用）

商品1個あたりに紐づけられ

た排出枠を記載

事例
実際排出量１００ｇ－国連発行の削減量１００ｇ＝合計０ｇ

統一マークの紹介
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食品の類型

企業視点
（第三者認証）

売場視点
（購買者視点）

商品使用・サービス
利用オフセット

自己活動支援
オフセット

個別商品表示型 個別・売場表現型 売場表現型

類型
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食品企業が対象にしているライフサイクルステージ

原材料生産
（農業･漁業等）

原材料一次加工
（米粉製造等）

製品生産
（菓子生産等）

包装容器製造
（袋･箱等）

包装容器素材製造
（樹脂シート等）

原料材生産
（石油精製等）

充填･包装

流通・小売
（店舗販売等）

消費
（消費者）

消費後廃棄
（一般廃棄物処理）

運送
（出荷輸送等）

カーボンオフセット
モデル事業

カーボンフットプリント
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抜粋

排出量の算定と見える化
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排出枠の見える化

抜粋
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当該事業の今後

１、商品

⇒６３品(09年中に予定・100品が目標）

２、販売先

⇒09年中に15社を予定
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今後の課題 ①

原材料生産
（農業･漁業等）

原材料一次加工
（米粉製造等）

製品生産
（菓子生産等）

包装容器製造
（袋･箱等）

包装容器素材製造
（樹脂シート等）

原料材生産
（石油精製等）

充填･包装

流通・小売
（店舗販売等）

消費
（消費者）

消費後廃棄
（一般廃棄物処理）

運送
（出荷輸送等）

カーボンオフセット
モデル事業

カーボンフットプリント

ここのデータ収集が課題

排出量の算定
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•企業からの問い合わせ
→総件数：395件（2009年1月現在）

①カーボンオフセット商品を開発したいので、指導に人を派遣して欲しい
②カーボンオフセットの仕組みを教えて欲しい
③カーボンオフセットはマイナス６％に有効なのか否か？
④カーボンオフセットの環境会計との位置付け
⑤モデル事業の商品を販売するにはどうしたら良いか？
⑥カーボンフットプリントとどこが違うのか？
⑦カーボンフットプリントとオフセットとの関係を教えてほしい
⑧その他

•企業からの問い合わせ
→総件数：395件（2009年1月現在）

①カーボンオフセット商品を開発したいので、指導に人を派遣して欲しい
②カーボンオフセットの仕組みを教えて欲しい
③カーボンオフセットはマイナス６％に有効なのか否か？
④カーボンオフセットの環境会計との位置付け
⑤モデル事業の商品を販売するにはどうしたら良いか？
⑥カーボンフットプリントとどこが違うのか？
⑦カーボンフットプリントとオフセットとの関係を教えてほしい
⑧その他

カーボンオフセットに興味のある企業からの問い合わせカーボンオフセットに興味のある企業からの問い合わせ

•消費者からの問い合わせ
→総件数：1922件（2009年1月現在）

①カーボンオフセットって何ですか？
②どこで買えるんですか？
③いつになったら○○県で買えるんですか？
④温室効果ガスの削減に貢献できるって本当ですか？
⑤マイナス６％って達成できるんですか？
⑥カーボンフットプリントとオフセットって何が違うんですか？
⑦カーボンフットプリントで何で温室効果ガスが削減できるんですか？
⑧その他

• 主な問い合わせ内容は下記の通りです

•消費者からの問い合わせ
→総件数：1922件（2009年1月現在）

①カーボンオフセットって何ですか？
②どこで買えるんですか？
③いつになったら○○県で買えるんですか？
④温室効果ガスの削減に貢献できるって本当ですか？
⑤マイナス６％って達成できるんですか？
⑥カーボンフットプリントとオフセットって何が違うんですか？
⑦カーボンフットプリントで何で温室効果ガスが削減できるんですか？
⑧その他

カーボンオフセット商品に対する消費者からの問い合わせカーボンオフセット商品に対する消費者からの問い合わせ

今後の課題 ②

フォロー
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エコ食品健究会とは

食品メーカーを中心とする最終消費財メーカー、外食企業、流通小売業 ・ 卸売業、
各士業 （管理栄養士・中小企業診断士・公認会計士・社会保険労務士 等）、医者、
NPO、ＮＧＯ、さらにはコンサルティング会社、一般の消費者などの多様なメンバー

が学習し、『できることから』実践する会費無料のインフォーマルな組織です。

Ⅰ.カロリーゼロ・カロリーオフ／健究会（2008年12月をもって解散）
Ⅱ.トレーサビリティーの学習／健究会
Ⅲ.農業生産法人の検討・実践／健究会
Ⅳ.排出量・排出権の見える化／健究会
Ⅴ.土に返る包材の回収システムと処分方法/健究会
Ⅵ.知財に関わるリスク対応・競争力向上/健究会
Ⅶ.環境会計の導入/健究会
Ⅷ.事業承継の健修会（近月立ち上がります）
Ⅸ.遊休設備の他社利用健修会（近月立ち上がります）

ドクターＢ（ブタ） ：医者で管理栄養士、さらには各士業の尊重です

参考資料
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http://sites.google.com/site/ecokenhp/Home/carbon
http://sites.google.com/site/ecokenhp/Home/okashinomori
http://sites.google.com/site/ecokenhp/Home/kenkyuubukai2.gif?attredirects=0
http://sites.google.com/site/ecokenhp/Home/chara1.gif?attredirects=0


取り組み理由

51

37

19

9

ＣＳＲ目的 企業イメージの向上 販売促進 その他

08年9月実施（エコ食品健究会 調べ）（下記数字は社数）

カーボンオフセットに取り組む理由
参考資料
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平和堂ユーザー

123

42

11

24

マイナス６％ ＣＯ2 京都議定書 わからない

オークワユーザー

94

34

19

53

マイナス６％ ＣＯ2 京都議定書 わからない

サミットユーザー

141

37

21 1

マイナス６％ ＣＯ2 京都議定書 わからない

ベイシアユーザー

89

69

22

20

マイナス６％ ＣＯ2 京都議定書 わからない

各社での購買経験者（直近1週間内）２００人に質問

08年9月実施（エコ食品健究会 調べ）（上記数字は人数）

温暖化で知っている言葉（第一想起）
参考資料
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http://www.summitstore.co.jp/
http://www.beisia.co.jp/index.html
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