
0

２）運動を継続させるために必要なものは何か？　

③具体的な施策について（アウトライン）

＊本企画のアイディアは、今後2005年2～3月に

　その効果等を精査し、実施を検討するものです。
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２）-③-１　事業推進の原資の考え方

• 本事業の予算は、環境省単体の予算をシードマネーに、以下のようなメディア／事業者などとの連携によって、効
果の最大化をはかる。

■ 環境省予算による集中キャンペーン（詳細は後述）
　-　CO2削減の必要性の理解を促進するための「宣言広告」「宣言イベント」等に重点を置くと共に、「チーム・マイナス
　　　６％協賛企業や「媒体社/流通」の協力促進のためのシードマネーとして有機的に活用。

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　＋

■ 「チームマイナス６％」メンバー企業よりの企画ごとの協賛金
　-　コア企画への協賛

立ち上がり期における「宣言広告」、「マイナス６％マーク」発表等への協賛。社名露出、具体的取組みの
紹介などを行う。

　-　メディア企画への協賛
　　　　　　　　テレビ特別番組へのスポンサード、新聞広告特集への広告出稿など

■ 媒体社、流通など生活者接点を持つ企業のメディア、スペースの無償提供、協力
　-　ＡＣ（公共広告機構）での重点キャンペーン化、民放連・新聞協会でのキャンペーン化などの働きかけ
　-　流通業界でのエコ商品セール、常設コーナー設置
　-　Ｅコマースサイトでの集中キャンペーン（エコ商品ダブルポイントなど）　などを想定
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２）-③-２　B：集中キャンペーン時のコミュニケーションフロー

2005年6月　 2005年8月2005年7月

6/56/1 6/12 6/19 7-8月

環境月間
スタート

夏至/キャンドルナイト環境の日 エコライフフェア

●チームマイナス６％
　構想発表記者会見

●環境デー

キックオフ

エコライフフェア

できることから
やりましょう宣言

・財界　
　企業トップ意志表明

・学会
　シンポジウム開催

・外交
　共同宣言

●WEB,ケータイでの
　できることから宣言

●水新聞での打ち水
　特集での話題

●ラジオでの打ち水
イベントの取材

●天気予報での
　イベントの紹介

キャンドルナイト
ライトダウン

●幼稚園での読み聞かせ 打ち水大作戦
2005
参加者倍増計画

●若者ショップやランドマークのライトダウン

●ノーネクタイ
　月間

●アンプラグドライブ
　ラジオ放送

●テレゴング放送
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２）-③-３　年間の連携施策全体概要図

エコ包装にご協力

ありがとうございます

流通施策支援流通施策支援

ムーンライトムーンライト
ナイトナイト

東京モーターショー地球環境ゲート東京モーターショー地球環境ゲート
正月駅伝中継伴走エコカー正月駅伝中継伴走エコカー

6/1
環境月間
スタート

6/5
環境の日

●ノーネクタイ月間

■２月～３月 ■4月～５月 ■６月～８月 ■９月～ ■年度末

6/12
エコライフ
フェア

6/19
夏至
キャンドル
ナイト

7-8月
打ち水大作戦

エコライフエコライフ
フェアフェア

キャンドルキャンドル
ナイトナイト
ライトダウンライトダウン

キックオフキックオフ

打ち水大作戦打ち水大作戦
20052005

参加者倍増計画参加者倍増計画

流通簡易包装
ﾃｰﾌﾟでいい？

市民ﾏﾗｿﾝの日は
ﾉｰｶｰﾃﾞｰ

ﾗｼﾞｵ＆JAF
ｴｺD・ｱｲSTOP

ﾒｰﾃﾞｰ
宣言

ｴｺﾊﾞｯｸ持参
＆ﾃﾞｻﾞｲﾅｰｽﾞ

WWFジャパン
温DOWN化計画

みんなのうた
節水ｿﾝｸﾞ

ESCO事業者の
社会的認知獲得

自動車ﾒｰｶｰの
ｲﾝﾅｰﾉｰｶｰﾃﾞｰ

自然ｴﾈﾙｷﾞｰの日ｴｺｳｫｰｸ

子供向け企業と
削減ｱｸｼｮﾝﾌﾞｯｸ

省エネラベル
連動

自転車ｷｬﾗﾊﾞﾝ よさこいｿｰﾗﾝＪリーグ連動
音楽イベントの
連動・連携

キーリング親子に聞く
温暖化の危機

ＩＰＣＣが
最新報告書発表

動き出した
温暖化防止ビジネス

●媒体社タイアップ
　によるシンポジウム

温暖化の現状
（深刻さ）の理解

キックオフ前の
情報環境整備

●推進事務局の設立

●企画の選択
　精度・確度ＵＰ

●チーム参加業界、
　企業、団体打診

集中キャンペーン以降の連携施策（テコの原理）

＜タイムシフト＞
ﾉｰ残業ﾃﾞｰ　→　早く寝よう
　→　お家で朝ご飯
サマータイム導入

気候変動NPO

集中キャンペーン準備期間

●温暖化問題で
　科学者の緊急
　来日を企画

▼
ニュース

ESCO事業者の
社会的認知獲得

モーダルシフト

結果の公表
（アワードなど）

次年度の
目標設定

H18年度へ

サマーファッションスタイルサマーファッションスタイル

イベント、お祭り、イベント、お祭り、
興行でのコラボレーション興行でのコラボレーション

関係団体等との連携関係団体等との連携

　(       )2

次のページにお進み下さい

問１．あなたは日常的に以下の　　　　　　　　の中に書かれているその行動を実践していますか。　　　　　　 (○印は１つだけ)　

　 節電のために冷

1.　している→　下の問２へお進み下さい　　　　　　　　　　　　　2.　していない　

問１付問１．それでは、今はできないが今後日常的に実践したいと思いますか。　　　　　　　　　　　　　　　　　 (○印は１つだけ)

1.　思う　　　　　　　　　　　　　　　　2 .　思わない　

問１-付問２．実はその行動がＣＯ２削減につながっています。それを聞いて実践したいと思いますか。　　 (○印は１つだけ)

1.　思う　　　　　　　　　　　　　　　　2 .　思わない　

問２．あなたは日常的に以下の　　　　　　　　の中に書かれているその行動を実践していますか。　　　　　　 (○印は１つだけ)　

　 節水のためにシャ ワーを１日１分短くする。

1.　している→　下の問３へお進み下さい　　　　　　　　　　　　　2. 　していない　

問２付問１．それでは、今はできないが今後日常的に実践したいと思いますか。　　　　　　　　　　　　　　　　　 (○印は１つだけ)　

1.　思う　　　　　　　　　　　　　　　　2.　思わない　

問２-付問２．実はその行動がＣＯ２削減につながっています。それを聞いて実践したいと思いますか。　　 (○印は１つだけ)

1.　思う　　　　　　　　　　　　　　　　2.　思わない　

問３．あなたは日常的に以下の　　　　　　　　の中に書かれているその行動を実践していますか。　　　　　　 (○印は１つだけ)　

　 使わない電化製品のコンセント を抜く 。

1.　している→　下の問４へお進み下さい　　　　　　　　　　　　　2. 　していない　

問３付問１．それでは、今はできないが今後日常的に実践したいと思いますか。　　　　　　　　　　　　　　　　　 (○印は１つだけ)　

1.　思う　　　　　　　　　　　　　　　　2 .　思わない　

問３-付問２．実はその行動がＣＯ２削減につながっています。それを聞いて実践したいと思いますか。　　 (○印は１つだけ)

1.　思う　　　　　　　　　　　　　　　　2 .　思わない　

　(       )1

CO2削減についてのアンケート

度はお忙しいところ、「環境ライフスタイルのアンケート」にご協力いただき、ありがとうございます。

、ご協力いただきますこのアンケートでは、主に「節約」についての皆様の印象や日常の中での意識をおうかがいい
ます。皆様のご意見を、今後の行政活動や広報活動のための研究資料とさせていただくためのアンケートですので、

のご回答がそのまま漏れたり、セールスに使うなどということは一切ございませんので、どうぞ率直な意見をお聞かせ

ください。では、下記の【ご記入上の注意】をお読みになった上、以下の質問から順にご記入くださ い。

Ｆ２．あなたのご職業を教えてください。（○印は１つだけ）

まず、あなたご自身についてお知らせください

■質問は順番に回答し 、 そのページがすべて終わっ てから 、 次のページに進んでく ださい。

■選択肢が用意されている質問では、回答欄の番号に○印をつけてください。

　質問によって、回答の○印が１つだけのものと、いくつでも○印のものがあります。

　それぞれの質問の指示に従ってお答え下さい。

■選択肢が用意されていない質問では、質問をよくお読みの上、それに対する回答を、ご自由にご記入ください。

■ご記入上、不明な点がございましたら、遠慮なく係員におたずねください。

【ご記入上の注意】

Ｆ１．あなたは結婚していらっしゃいますか。
　　　　　　　　　　　　　 （○印は１つだけ）

1．未婚　　　　2. 既婚　　　　3. その他

1. 高校生

2. 専門学校生

3. 短大・大学生

4. 会社員（経営・管理職）

5.  会社員（事務系）

6.  会社員（技術・専門系)

7.  会社員（労務系）

8.  会社員（販売・サービス系)

 9. 公務員

10. 商工自営業

11. 自由業

12. パート・アルバイト

13. 専業主婦

14. その他

　　（　　　　　　　　）

次のページにお進み下さい

Ｆ３．～～～～～～～～～～～～～～～（○印は１つだけ）

Ｆ４．～～～～～～～～～～～～～～～（○印は１つだけ）

Ｆ５．～～～～～～～～～～～～～～～（○印は１つだけ）

●ファッション提案

シ
ャ
ン
プ
ー
の
う
た

アイドリング
１日５分ストッ
プ

Ａ

Ｂ

Ｃ

●民放連統一
キャンペーン

●ラジオ
　キャンペーン

●メディア連動
家庭でできる温暖化対策

モニタリング・トレース（調査・WEB）
WEB 天気予報この

今回
たし

皆様

定点調査

OUT PUT

新聞
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２）-③-４　全体の運動を支えるWebサイトの考え方、及びイメージ

＊ CO2の削減分をポイント化してマイレージとして流通させること
を計画します。具体的には、省エネラベル、エコマネー等とも連携
しつつ、CO2シュミレーターよる削減分を航空マイレージのように、
流通させてゆくことを目指します。現在、NTTデータ研究所等IT技
術系企業と検討中です。

■国民会議（仮）が主体となって運営を想定
■PDCAサイクル（後述）のプラットフォームとしての役割を担う
（参加、自己申告、結果の可視化、共有）
そのため、エンターテイメント度、ゲーム感覚を重視
　→　たとえば、CO２マイレージ・ポイント化・シュミレーターなど
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２）-③-４　全体の運動を支えるWebサイトの考え方、及びイメージ

○サイトのレイアウトは自分の好きなようにレイアウトできるしくみです。
○各コンテンツの場所は自由に動かせ、クリックするとさらに詳しいページへリンクします。

イベントスケジュール
CO2削減関連イベントが行われ
る日をお知らせします。

国民全体での削減実績
現在のチーム参加人数、
CO2削減量を公表します。

CO2マイレージ
個人でCO2を削減すること
により、マイレージをため
ることができます。
全国のエコマネーとの連携も
視野に入れたい

CO2シュミレーター
CO2を削減した場合どのよ
うになるのか、シュミュレ
ーションを見ることができ
ます。毎日、体重計に乗る
ような感覚で開発をします。

トップページ

個人のCO2削減アイディア
ランキング
一般から削減アイディアを
投稿してもらい、みんなで
投票してランキングを決め
ます。

企業の削減量ランキング
削減量の多い企業順に
ランキングしていきます。

メインコンテンツアイディア
全国の人々のCO2削減アイディアを見て、気に入った
ものに投稿できます。ランキング化します

6つのミッション
６つのミッションを期間ご
とに提示し、みんなに実行
してもらいます。

次ぎウインドウに詳細　→　次ページ
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２）-③-４　全体の運動を支えるWebサイトの考え方、及びイメージ　‐6つのACT

The Mission（６つのACT）
ミッション表示バーをクリックすると、ウィンドウが開き、６つのミッションのボタンが出てきます。
各ミッションの詳細へとリンクしています。

→　具体的な削減行動の内容がわかります。（環のくらしでの項目が、各クラスター毎に集約される前の項目
　　や各々の削減数値も含めて見ることができます）
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