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10月9月 12月11月 1月 2月 3月

情報戦略
準備

主要
連携
施策

政府
（真水）

企業
団体
連携

流通
連携

家電量販店で
「実感」機会を提供

家電量販店で
「実感」機会を提供

「環境配慮」製品
消費ムーブメント化

「環境配慮」製品
消費ムーブメント化

住設･自動車など対象となる
「環境配慮」製品を拡充

（衣食住･全般）

住設･自動車など対象となる
「環境配慮」製品を拡充

（衣食住･全般）

エコハバラモデル
全国の家電量販店へ横展開

秋葉原電気街
エコハバラ化

家電販売員大賞
量販店 店員が今一番売りたい省エネ家電

省エネ配慮住宅の雛形

LOHOUSE（ﾛﾊｳｽ）』

家電メーカー横断
最新“環境技術”
Ｒ＆Ｄフォーラム

地球に優しい
大掃除企画

企業結束
創出

流通(顧客接点）
行動啓発

参加機会
創出

顧客接点の拡大
ライフスタイル化

冬ボーナス商戦

●クリスマス
●大掃除

新生活準備商戦向け新商品ラッシュ

●“省エネ性能”実感して購入促進へ
家電量販店の新たな試み

●冬ボーナス商戦
ヒットのポイントは“環境配慮”

●環境配慮のライフスタイル
団塊世代を中心に支持獲得期待論調

情報環境

各社･自社広告
情報発信推進

●家電メーカー「環境技術」で揃い踏み

住宅モデルハウス

自動車ディーラー

住設ショールーム

接
点
拡
大

エコテク学校 WS
政府

本気表明

メーカー横断
「省エネライフ指南書」

引越し業者

結婚式場

不動産屋

新生活応援
エコ製品フェア

家電量販店

アパレル

通販

07年ブーム予測

06年振返記事

ディーラ－
etc

etc

新聞
１５ｄ
②

新聞
１５ｄ
②

新大臣×全国知事会

内閣改造

Discover！ ECO Life

列島リレー企画

（北海道・東北）

Discover！ ECO Life

列島リレー企画

（関東･甲信越）

Discover！ ECO Life

列島リレー企画

（中部･近畿）
（中国・四国）

Discover！ ECO Life

列島リレー企画

（九州）

ＡＣＴ４ 「商品選択を通した削減」情報戦略ＭＡＰ
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バーチャル エコハウスによる
理想のライフスタイル提案

建築家
省エネルギーセンター

主婦

チーム・マイナス６％のＨＰにバーチャルエコハ
ウスを建設。家の内外で活躍できる様々な
環境技術を紹介し、温暖化防止を考慮した
理想のライフスタイルを提案。

商品選択を通した削減 施策①

環境技術の理解促進
エコ製品の購買増加

建築事務所・

住設メーカー等

家の中でできる取組や
生活の知恵を知りたい

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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各タッチポイントでの
エコ製品ワンポイントメッセージシール

百貨店、ＧＭＳ
ショールーム

主婦

キッチンやトイレ、バス周りでできる知恵や、
優れた環境技術の告知をショールームを始め、
百貨店などでも行う。
商品コーナーに限らず、実際のトイレなどにも
掲出。家庭でも取り組んでもらう。

環境技術の理解促進
エコ製品の購買増加

百貨店・量販店

と連携

家の中でできる取組や
生活の知恵を知りたい

商品選択を通した削減 施策②

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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商品選択を通した削減 施策③

モーニング娘 プロデュース
エコ ドール ハウス

モーニング娘 など

若年層（男女）

モーニング娘プロデュースによる、紙でつくれる
「エコ ドール ハウス」を開発、チーム・マイナス
６％のHPでダウンロードできるようにする。組
み立てると家の中での取組やエコ製品情報
が分かりやすく理解できる。
■キャプション
・リビングに“エコ製品を選ぼう”
・お風呂場に“蛇口はこまめにしめよう”
・リビングに“冷房は28℃、暖房は20℃”
※プロデュースタレントに関しては決定後交
渉となります。

温暖化防止のアクション理解と
エコ製品、環境技術の理解促進

著名人

と連携

物事を楽しく簡単に理解したい

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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冬のエコ・テク学校！「エコプロダクツ展」分校開校！
日本経済新聞＆日経ＢＰ社との連携

日本経済新聞
日経ＢＰ社

環境に興味の高い学生

商品選択を通した削減 施策④

環境技術最大のイベントと
「ハロー！環境技術」のコラボ
エコテク学校の拡大、定着

日本経済新聞

と連携

●出展するチーム員企業のブースに
「ハロー環境技術」のPOPを一斉に掲出。
エコプロダクツ展というエコ製品のメーカーが
一堂に会する場において、チーム・マイナス６％を
中心としたエコ製品による「地球温暖化防止」
の連帯感を演出

エコテク学校の分校を開講。来場する小・中
学生の親子を対象に、各企業監修のもと特
別授業を開講。プレゼンターには劇団員など
により、子どもにわかりやすい演出を実施。
会場配布される「エコプロダクツ2006」誌面、
日経新聞紙面にて、チーム員企業とのエコテ
ク学校連携企画を展開。

エコロジーについて理解を深めたい

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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小学館／オレンジページ
チーム員企業

ビジネスマン／主婦

・「ＤＩＭＥ」に別冊付録「ＥＣＯ ＤＩＭＥ」をつ
けて、冬のボーナス商戦前に、環境問題・
環境技術に目を向けてもらい、エコ家電やエ
コグッズの購買につながる情報を展開。

・オレンジページで毎月の家庭における、電
気、水道、ガスの使用量やＣＯ２排出量を記
入できる家計簿を小冊子を本誌に貼りこみ。
貼り込み面４Ｃ２Ｐでは、チーム・マイナス６％
のタイアップ誌面を制作。

省エネ製品買い換え促進

雑誌・出版社

と連携

ＤＩＭＥ別冊付録

商品選択を通した削減 施策⑤

雑誌特別企画 特殊スペースでの
ライフスタイル提案

オレンジページ 小冊子貼り込み
「家計と地球に優しい環境家計簿」

より良いエコ製品や暮らしの知恵を知りたい

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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この秋からみんなで環境技術の性能チェック！
「省エネルギー性能 統一ラベル」地方紙展開

地方紙／チーム員企業

主婦

この秋に省エネ性能の表示が統一され、消
費者がヒトツの基準で性能が比較できるよう
になることをわかりやすく伝えるため、ブロック
紙、地方紙の広告特集を実施。

環境省のシードマネーを活用しつつ、経産省
からの協力要請文書を出してもらうなどして、
地元の家電量販、地域の流通などを広告
主として集め実施。

商品選択を通した削減 施策⑥

地方紙と連携

省エネ統一ラベル認知による
環境技術への買い替え促進

新省エネ性能統一ラベル

○○県□□市

△△建設
○○県□□市

××酒店

○○県□□市

□□運輸
○○県□□市

グループ★

○○県××市

●●電機
○○県××市

◆◆繊維

○○県□□市

◎◎電力
○○県□□市

★★通信

○○県△△市

△△飲料
○○県□□市

〇〇食品

○○県□□市

△△建設
○○県△△市

××自動車

○○県□□市

△△建設
○○県□□市

××酒店

○○県□□市

□□運輸
○○県□□市

グループ★

○○県××市

●●電機
○○県××市

◆◆繊維

○○県□□市

◎◎電力
○○県□□市

★★通信

○○県△△市

△△飲料
○○県□□市

〇〇食品

○○県□□市

△△建設
○○県△△市

××自動車

○○県□□市

△△建設
○○県□□市

××酒店

○○県□□市

□□運輸
○○県□□市

グループ★

○○県××市

●●電機
○○県××市

◆◆繊維

○○県□□市

◎◎電力
○○県□□市

★★通信

○○県△△市

△△飲料
○○県□□市

〇〇食品

○○県□□市

△△建設
○○県△△市

××自動車

より省エネできる製品を購入したい

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント


