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①-ⅱ）「商品選択を通した削減」 における全体計画および現時点での進捗状況

交渉も含めた準備期間

取組4

主要ﾏｲﾙｽﾄｰﾝ

8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月

平成18年度

施策 連携先

主
体
事
業

進捗
状況

連
携
事
業

タ
イ
ア
ッ
プ
・

連
合
広
告
・事
業

パ
ブ
リ
シ
テ
ィ

平成19年度

⑥省エネルギー性能 統一ラベル」地方紙展開

④「エコプロダクツ展」 企画

⑤雑誌でのライフスタイル提案 特殊スペース企画

⑯秋葉原電気街 エコハバラ化

⑰家電販売員大賞

⑨「省エネライフ指南書」を作成

⑭地球に優しい大掃除

⑮最新“環境技術”Ｒ＆Ｄフォーラム

⑩エコテクネットワーク

⑧『ＬＯＨＯＵＳＥ（ロハウス）』のPR拠点化

日本経済新聞＆日経ＢＰ社

出版各社

秋葉原電気振興会

住宅メーカー

家電量販店

家電メーカー、量販店

引越し、ブライダル、不動産

企業、団体、学校

家電メーカー企業トッ
プ

⑦エコ製品を選ぼうＣＭ店頭活用 各メーカー、流通

冬ボーナス商戦
●クリスマス
●大掃除

新生活準備新商品ラッシュ内閣改造 夏ボーナス商戦

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

●エコプロダクツ２００６

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

地方紙／チーム員企業

① バーチャルエコハウスによるライフスタイル提案 建築家など

交渉も含めた準備期間②ワンポイントメッセージシール 百貨店、ＧＭＳ

交渉も含めた準備期間③著名人プロデュース エコドールハウス 著名人・芸能人

⑪リアル「エコ・テク学校」の全国展開

⑫こどもＥＳＣＯでワンランクアップＸ‘ｍａｓ

全国科学館連携協議会

玩具メーカー、量販店

⑧

②

③

④

⑤

⑥

⑯

⑦

⑰

⑨

⑩

⑪

⑫

⑮

⑭

①

△

⑯ヨドバシカメラとの連携によるエコ製品推奨 ヨドバシカメラ

△

△

○

◎

○

○

○

△

○

△

△

△

△

○

交渉も含めた準備期間 ⑬◎

○

※ブルーは、予算策定に反映されている施策です。
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①-ⅱ）「商品選択を通した削減」 における 想定効果

施策 評価基準 目標

「省ｴﾈ製品
買替」

図表「商品選択を通した削減」における想定効果（平成18年度：前期企画書より一部修正）

CO2削減量

計 約147.8万t/
年

・平成18年販売台数（予想）
- ｴｱｺﾝ ： 805万台

(平均出荷台数700万台/年に対して平成18年に予想される特需分として15%分を追加)
- 冷蔵庫： 506万台

(平均出荷台数440万台/年に対して平成18年に予想される特需分として15%分を追加)

・本運動による年間販売台数
- ｴｱｺﾝ ： 805万台＋56万台
- 冷蔵庫： 506万台＋35万台

・CO2排出係数
- 0.36kgCO2/kWh

・算出上の仮定
- 本運動の集中ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ及び企業連携施策等により家電購入者の75%がﾄｯﾌﾟﾗﾝﾅｰ型を選択する

（4.4参 照）と仮定

・消費電力
- ｴｱｺﾝ（平均型）：1,033kWh、（ﾄｯﾌﾟﾗﾝﾅｰ型）：802kWh、（10年前型）：1,386kWh
- 冷蔵庫（平均型）：290kWh、（ﾄｯﾌﾟﾗﾝﾅｰ型）：150kWh、（10年前型）：1,320kWh

・平均使用年数
- 10年

ｴｱｺﾝの場合
｛(805万台 × 75%)×(1,033kWh - 802kWh) + 56万台×(1,386kWh － 802kWh)｝

×0.555 ÷ 1,000 = 約95.6万t
冷蔵庫の場合
｛(506万台 × 75%）×（290kWh - 150kWh)  + 35万台×(1,320kWh - 150kWh)｝

×0.555 ÷ 1,000 = 約52.2万t

CO2削減量：計約147.8万t /年

平均使用年数が10年であることか
ら、平成18年度の運動展開にお
ける削減効果は

10年分の約1,478万t
と考えられる

前提条件

集中ｷｬﾝﾍﾟｰﾝにより、年間販売台数の7%(4.4参照)が新たにが購入
されると仮定

想定効果
（CO2削減量）

合計

前期より改訂点：CO2算出係数が0.36より0.555に変更（平成18年3月「地球温暖化対策の推進に関する法律施行令の一部を改正する政令」参考）

※あくまでもこれら数値は様々な指標から算出した試算値であり、今年度の削減目標値
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①-ⅲ） 「取組5：ゴミを通した削減」
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①-ⅲ）「ゴミを通した削減」における継続点と進化点

継続（18年度前期の成果） 進化

継続点１：
「マイバッグ」「ふろしき」を効率的・効果的に波及させ
るためのメカニズムの構築を前期に引き続き実施

継続点２：
著名人を活用した、レジ袋削減のための「マイバッグ」
「ふろしき」のＰＲを前期に引き続き実施

継続点３：
メーカーや流通との連携による、レジ袋削減のための
「マイバッグ」「ふろしき」の行動促進施策やテストマー
ケティングを前期に引き続き継続

進化点１：「トレンド感の更なる創出」
レジ袋を断り、「マイバッグ」「ふろしき」を使用する行為
を、時代にマッチした「かっこいい」ライフスタイルであると
いう論調を形成していく（善悪軸からセンス軸へのシフ
トチェンジ）

進化点２：「習慣的な行為における知恵の再
発見」
ギフト商戦期に、過剰包装よりも「簡素」なラッピング
を行うことで、「飾らない真心こもったギフトになる」、と
いうムーブメントを喚起し、実践させる

進化点３：「地方への普及・拡大」
地方・地域についても「マイバッグ」「ふろしき」の認知を
獲得し、利用促進に繋げる

+
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①-ⅲ）「ゴミを通した削減」における連携企業・団体の拡大

図表.「ゴミを通した削減」における連携拡大図

平成18年度前期に構築した、企業やイベントを活用したマイバッグ/ふろしきの配布スキームの実施拡大や小売と
の連携により、来年の改正容リ法施行前までに、レジ袋削減施策の強化を徹底的に行ないます。

※
タ
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ッ
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国国
国
民
（※）

国
民
（※）

ｽﾎﾟｰﾂ界ｽﾎﾟｰﾂ界

経済団体

賛同企業(2社)

小売(3社)

「各種団体」 「賛同企業」（実績） 「フォロワー賛同企業」（目標）

「実
施
本
部
」設
置

＋

博
報
堂
（全
社
体
制
）

玩具ﾒｰｶｰ玩具ﾒｰｶｰ

賛同企業

流通・小売

その他団体

飲料ﾒｰｶｰ

連
携
施
策

ｽﾎﾟｰﾂ界ｽﾎﾟｰﾂ界

平成18年度後期までに
既に連携準備のできている業界

平成18年度前期
迄に展開した領域

ﾒﾃﾞｨｱ連携
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①-ⅲ）「ゴミを通した削減」 における全体計画および現時点での進捗状況

取組５

主要ﾏｲﾙｽﾄｰﾝ

8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月

平成18年度

施策 連携先

⑦ 地球温暖化防止ソングの制作

交渉も含めた準備期間 ①
環
境
省
主
体
事
業
（真
水
）

進捗
状況

○：協力依頼済
凡例 ◎：企画詳細内容検討中

△：交渉準備中

タ
イ
ア
ッ
プ
・

連
合
広
告
・事
業

△百貨店

平成19年度

⑨ 日本ボクシング協会とのタイアップ

⑯ ＯＬランチタイムでふろしき普及大作戦

⑥ 成人式でマイバッグ配布

⑪ 合同会社説明会で、マイバッグ配布

⑩ レジ袋を断るキャンペーンキットの作成

① ヌード・ギフトキャンペーン

⑫ Ｘmasギフトをふろしきで送ろうキャンペーン

パ
ブ
リ
シ
テ
ィ
ー

⑮ オリジナルマイバッグの制作

⑭ 飲料メーカ販促資材に「塗り箸」

④ 朝日新聞 マイバッグキャンペーン 朝日新聞

大丸有協議会

協栄ジム

地域団体

◎

△

倉木麻衣/ＮＨＫ

◎

△

企業団体

△

朝日、毎日、読売
産経、日経

コンビニチェーン

△

○

△

表参道欅会

△

○

△

△

⑤ ラブ＆ベリー マイバッグキャンペーン

デザイナーズウィーク実行委員
会 ソトコト/Ｊ－ＷＡＶＥ

△

○

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間 ⑥

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間 ⑦

⑥

⑤

④

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間 ⑨

交渉も含めた準備期間 ⑧

⑫
交渉も含めた準備期間 ⑬
交渉も含めた準備期間 ⑭
交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

⑮

⑯

⑰

③ 殴ってやめようレジ袋！ポスター制作

⑧ マイバッグ募金＆南太平洋地域への寄付

③ キャラクターふろしきプレゼント企画

倉木麻衣

セガ、大手流通

飲料メーカー

△

⑬ 企業内マイバスケット企画 企業、流通

連
携
事
業

交通メディア/賛同企業 △

① ヌード・ギフトキャンペーン 百貨店 交渉も含めた準備期間

クリスマス 成人の日 バレンタイン ホワイトデー

交渉も含めた準備期間 ⑩

交渉も含めた準備期間 ③

②

※ブルーは、予算策定に反映されている施策です。
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①-ⅲ）「ゴミを通した削減」における 想定効果

図表「ゴミを通した削減」における想定効果

施策 評価基準 目標
想定効果

（CO2削減量）

合計 CO2削減量：計 約5.25万t

ふろしき/
マイバッグを
利用する人

ふろしき/マイバッグを利用する人の増加率（3.5%） ※１ × 10代以上の人口
（約1億1千6百万人） ※2 × 行動実施回数（4.31） ×5週× 6ヶ月 ×

レジ袋1枚あたり削減量 0.1（ｋｇ） ＝ 5.25万t

※1 地球温暖化防止大規模「国民運動」推進事業における「浸透度把握調査」月次レポートより、
自分の買い物袋を必ず利用する及びたまに利用するという実施率を平成18年４月と７月とで比較した
増加率

※2 総務省統計局平成16年

計 約5.25万ｔ

※あくまでもこれら数値は様々な指標から算出した試算値であり、今年度の削減目標値


