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エ) 実施体制
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144「実施体制」①： 「実施本部」の設置と主な役割・担当

図表 「実施本部」の設置と主な役割・担当

(1) 全体計画/管理(1) 全体計画/管理

(2) 団体との連携(2) 団体との連携

(3) 「６つの取組」(3) 「６つの取組」

(4) 健全な危機意識の醸成(4) 健全な危機意識の醸成

(5) 集中キャンペーン(5) 集中キャンペーン

(6) WEB(6) WEB

(7) チーム員100万人(7) チーム員100万人

(8) 効果測定(8) 効果測定

(9) 事務局/ｱﾌﾀｰﾌｫﾛｰ(9) 事務局/ｱﾌﾀｰﾌｫﾛｰ

組織図

■ 全体戦略 (立案/提案/調整(環境省/博報堂))
・ H18年度提案書(４月ﾊﾞｰｼﾞｮﾝ)
・ H18年度下期提案書
・ 財務省予算獲得提案書立案
・ H19年度提案書

■ 全体実行計画 (立案/管理)
・ ﾏｽﾀｰﾌﾟﾗﾝ

■ 全体進捗報告 (環境省/博報堂)
・ 月次報告
・ 四半期報告/上期報告/下期報告
・ 最終報告

■ ﾄｯﾌﾟ営業 (企画/ｱﾎﾟｲﾝﾄﾒﾝﾄ/ﾌﾟﾚｾﾞﾝ/ﾌｫﾛｰ)
・ 経団連/経済同友会(北城代表)
・ 企業 社長/役員ｸﾗｽ

(H17年度100社ﾌｫﾛｰ/H18年度新規100社)
・ ISP/ﾎﾟｰﾀﾙ 社長/役員ｸﾗｽ

(H17年度8社ﾌｫﾛｰ/H18年度新規10社)
■ 予算配分 (計画/立案/交渉/進捗管理/承認)

・ 「予算配分の考え方」進化
・ H18年度予算計画立案

■ 全体管理仕組み作り
・ 営業進捗
・ 予算進捗
・ 組織/役割/責任 改善
・ 課題管理

■ 博報堂のﾌｫﾛｰ
・ 組織/人事変更の場合

(8) 効果測定
・ 各施策の中間指標測定
・ 各施策のCO2削減量測定

(6) WEB
・ 外部ｻｲﾄとの連携
・ チーム員同士の連携強化

(7) チーム員100万人
・ ﾂｰﾙによる登録誘導
・ チーム員ﾒﾘｯﾄによる登録誘導

(9)アフターフォロー
・ 一般個人向け対応、一般企業向け対応

■ 各施策の進捗ﾚﾋﾞｭｰ/管理/ﾌｫﾛｰ
(2) 団体との連携

・ 地域における活動活性化の為の体制づくり
(3) 「６つの取組」

・ 取組1 「COOL BIZ」/ 「WARM BIZ」
・ 取組4 「省ｴﾈ製品買替」
・ 取組5 (ゴミを通した削減)
・ 取組2 (水道利用を通した削減)
・ 取組3 (自動車利用を通した削減)
・ 取組6 (電源を通した削減)

(4) 健全な危機意識の醸成
・ ｺﾝﾃﾝﾂの活用

(5) 集中キャンペーン
・ 環境技術ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ
・ 取組4「省ｴﾈ製品買替」集中ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ

各組織の主要な役割 担当者

・栫井
・ｺﾐｯﾃｨ

石寺、宮久、伊藤、
松永、桜井、三村、染谷

・イーソリューションズ

「実施本部」
■ 地域における活動活性化のための体制づくり

・ 地域毎に競い合うﾒﾆｭｰ構築
・ 全国同時開催「象徴イベント」への参加
・ チーム員同士の連携支援

■ 取組1 「COOL BIZ」
・ 「COOL BIZ」未浸透企業への対応

(経団連、賛同企業、ｱﾊﾟﾚﾙ、小売)
・ 「エコアジア2006」によるｱｼﾞｱへの波及
・ ﾒﾃﾞｨｱとの連携による情報発信

■ 取組1 「WARM BIZ」
・ 衣食住の観点から「WARM BIZフェア」実施

■ 取組4 「省ｴﾈ製品買替」
・ 企業連携(家電ﾒｰｶｰ、量販店、eｺﾏｰｽ) 
・ NPOとの連携(家電買い替え融資ﾓﾃﾞﾙ) 
・ 診断ﾂｰﾙの開発/利用促進

■ 取組5 (ゴミを通した削減)
・ 企業、団体との連携によるエコバッグ、ふろしき普及

(ﾕﾆﾁｬｰﾑ,ﾘｸﾙｰﾄ,JOC,JFA,新聞社,ﾌｼﾞﾃﾚﾋﾞ)
・ふろしきによる包装導入

(ﾙｲ･ｳﾞｨﾄﾝ、百貨店協会、日比谷花壇)
■ 取組2 (水道利用を通した削減)

・ 企業連携(INAX、TOTO)
■ 取組3 (自動車利用を通した削減)

・ 企業/団体連携(出版社、道の駅)
・ ｺﾝﾃﾝﾂによるｴｺﾄﾞﾗｲﾌﾞの普及(歌、CS放送)

■ 取組6 (電源を通した削減)
・ ﾗｲﾄﾀﾞｳﾝｲﾍﾞﾝﾄ 表参道ｲﾙﾐﾈｰｼｮﾝ

■ 環境技術ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ
・ 「環境技術立国」宣言広告
・ テレビ特番「地球環境ｽﾍﾟｼｬﾙ」
・ 小池大臣広告

■ 取組4「省ｴﾈ製品買替」集中ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ
・ 家電各社純粋広告連動
・ タグラインタイアップ（団塊企画）
・ もったいない企画

モッタイナイＴＶＣＭ、マータイさん企画
「買い替え ｖｓ MOTTAINAI」

・ 団塊マーケット向け買替促進企画

■ 各施策の中間指標測定
■ 各施策のCO2削減量測定

(CO2削減に直接効果のない施策は
間接的な指標を用いて評価)

■ 外部ｻｲﾄとの連携
・ Yahoo！JAPAN環境月間での連携
・ i-modeｻｲﾄとの連携

■ ｺﾝﾃﾝﾂの活用
・ ｵﾘｼﾞﾅﾙ映像の配信､環境関連映像のｱｰｶｲﾌﾞ化
・ ｱｰﾃｨｽﾄｺﾗﾎﾞ､日本ｻｯｶｰ協会･ﾌﾟﾛ野球OBｸﾗﾌﾞｺﾗﾎﾞ
・ 調査研究機関の成果を広報
・ 「温暖化の気象への影響」ﾒﾙﾏｶﾞの配布

■ ﾂｰﾙによる登録誘導
■ チーム員ﾒﾘｯﾄによる登録誘導

■ 一般個人向け対応、一般企業向け対応

■ チーム員同士の連携強化
・ 地方団体との連携強化
・ 個人チーム員同士の連携強化

各組織の主要な役割 担当者

・野村
・小谷/松風、加藤/水口
・波房/西+4名 、川廷/山口

・鶴田/西山/松永
・宮久/木原
・伊藤/本橋/五十嵐/加藤
・桜井/川廷/石川
・営業1名

・伊藤、小谷、後藤
・桜井、川廷、石川

・桜井/川廷/田中/石川
・伊藤
・鶴田/木原
・宮久/伊藤

・三村/染谷/音部/宇野
・桜井/川廷/石川
・営業1名

・三村/染谷/音部/大久保
・営業1名

・石寺/吉田/古賀/夏目

・今村/竹林/高見 ＋1名
・村上/安光/片岡
・藤田/伊藤(玉)/島田/栄田
・電話ｵﾍﾟﾚｰﾀｰ2名

対応営業2名

対応営業2名

共通


