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目的

アクション

④ 環境技術の総合展示場
モッタイナイハウス「LOHAuS」

日本の環境技術＆知恵を生活空間の中で可視化。
最新のエコ生活「体験の場」として機能させる。

既存のモデルハウスを期間限定でリニューアルすることで、
環境技術の今を体で感じさせる展示場にしてしまう。
この展示場をもとに省エネ家電、フロシキなど様々な環境技術
の取材を受け入れる情報発信地に仕立て上げる。

松下グループ（パナホーム、電工、電気）
参加企業（電気、住設、素材など）

＊雑誌「SOTOKOTO」プロデュース。

詳
細
次
ペ
ー
ジ

住宅展示場

家電メーカーと

連携

交渉準備中

施策④



Copyright © 2006 Hakuhodo All Rights Reserved. STRICTLY CONFIDENTIAL

79

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

⑦ 地域で省エネ活動をすすめる地域団体、
“省エネ共和国”

（省エネルギーセンター呼びかけ事業）との連携

“省エネ共和国”を構成する地域団体
（PTA、婦人会など地域組織の集合体）

地域の未浸透層
（中小企業、消費者団体、婦人組織、など地縁組織）

１．“省エネ共和国”が地域で取り組み１．４．５に参加。
２．チーム・マイナス６％に加盟する

全国に１６０余の“省エネ共和国”が存在。省エネナビで削減量
が計算可能。仮に１国10ｔとして1600t

詳
細
次
ペ
ー
ジ

省エネルギーセンター

と連携

協力依頼済

施策⑦ ※「取組1,4,5」に併載
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テレビ東京系列

と連携

協力依頼済

環境問題をグローバルに捉えたドキュメンタリー番組。
今、地球で起こっている事実を踏まえながら、

最先端技術、国際協力など人類の叡智によって
将来の子供達に何を残せるのかを考える。

ゴールデン１Ｈ～２Ｈ想定。

⑩ テレビ特番「地球環境スペシャル！」

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

ＴＸ（想定）
家電／自動車／他チーム－６％参加企業

環境問題に関心のある生活者
／家電買替を検討している生活者

環境問題をグローバルな視点で捉え
るドキュメンタリー番組。今、地球で
起こっている事実を踏まえながら、
最先端の環境技術、国際協力など人類
の叡智によって将来の子供達に何を残せ
るのかを考える。
ゴールデンタイムの１～２時間の番組
を想定。

家電買替の増加によるＣＯ2削減


