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調査概要

調査対象：カプトブレーントラストに登録の
主婦会員

調査期間：2003年11月6日～12日
調査手法：インターネットのｅメールを利用

有効回答：220（22歳～65歳）
対象地域：全国



エコプロダクツとの認識はある？
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エコプロダクツの購入意向度１
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エコプロダクツの購入意向度２
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主婦が考えるエコプロダクツの長所
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エコプロダクツの認知経路
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