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消費者の意思を代弁する
情報の発信源、消費者庁

商品テストの実施

北欧諸国共通の環境ラベル運用
⇒「スワンマーク」
⇒環境と性能の両面を評価

商品選択のための情報提供
⇒ベストセラー月刊誌「ロード＆ロン」
⇒賢い選択眼の消費者を育てる
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スウエーデン消費者庁のパンフには、
身近な化学品の表示、商品を選ぶ時の
環境ラベル、使う・保管・廃棄、すべて
要素がこめられている。
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スウエーデン消費者庁発行の商品テスト誌
「ロード＆ロン」は、商品購入の参考に６０万人
以上が読むといわれるベストセラー雑誌。
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スウエーデンの環境ラベルのひとつ。
地球の上で、こども達がシーソーで遊んでいる。
世界との公平性を確保して生産した商品表示。
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各主体が「好循環づくり」を明確に意識。
情報公開と環境コミュニケーション

で創る「信頼の好循環」

環境配慮企業の
ブランドイメージ
↓

消費・金融市場での
評価
↑
エコファンド市場拡大
SRI社会的責任投資

環境配慮した製品の
情報
↓

グリーン購入に直結
↑
賢い商品選択で
快適な環境を願う
賢い消費者の増大
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