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ロンドン大学卒業
アビームコンサルティング株式会社
IT・戦略コンサルタントを約10年経験

楽天株式会社
UI/UXに特化のWebグローバルマネージャー
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株式会社 エアークローゼット
代表取締役CEO

天沼 聰（あまぬま さとし）

2014年7月 airCloset を立ち上げる。

プロフィール
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発想とITで人々の日常に

新しいワクワクを

創造する
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ファッション レンタル

プラットフォーム

国内最大級
レンタルファッション 取り扱いブランド

新 し い か た ち の

エアークローゼットとは？



働く環境の変化・・・
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子育てママの環境の変化

環境の変化には 新しい価値が求められる



airClosetの特徴は？

簡単

✓気に入ったら購入も可能

✓安心な月額制 (6,800円~)

便利

安心

✓オンラインで簡単登録

✓スタイリストが洋服を選定

✓返却期限なし

✓送料・クリーニング不要
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これまでにない

感動する

洋服との出会い



STEP1
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新感覚オンライン ファッションレンタルの流れ

オンラインで

簡単に登録

好きな洋服・スタイルやサイズを登録
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返却期限

なし

3着/ 毎

新感覚オンライン ファッションレンタルの流れ

数日後、スタイリストが選定した服が届く

STEP2
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着てからだから

失敗しない

STEP3
新感覚オンライン ファッションレンタルの流れ

気に入ったら、購入もできる
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✓返却期限なし

✓送料・クリーニング不要

STEP4
新感覚オンライン ファッションレンタルの流れ

返送用伝票を貼るだけの簡単返送
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私たちが

目指す方向性と

現状の数値



airClosetのユーザーについて
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会員属性

92.5%
お仕事をされているユーザー

経理・事務、医療関係、
広報などが多くなって

います。２０代後半〜４０代前半

72.3%

世帯年収が700万以上

40.6%
お子様がいる

43.9%
1000万円以上の
ユーザーは約15%



会員数・ブランド数について
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100

300

80

2017年3月2015年12月2015年6月

ブランド増加数

会員増加数

事前登録数 2015年10月

25,000

65,000

111,000

2017年3月

100,000人超

300ブランド以上

260%

440%

125%

375%



資金調達を実施し、サービス品質拡充へ
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クレジット

クリーニング

倉庫・物流

ファッションレンタル

プラットフォーム

ベンチャーキャピタル



ブランド各社と消費者の架け橋となる
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消費者様ブランド様

ファション業界への貢献

約300ブランド

• 新規顧客開拓

• ブランド認知向上

• 新しい洋服との出会い

• 購買意欲の向上



ブランド各社と消費者の架け橋となる

24

消費者様ブランド様

ビッグデータ化して活用

• 新規顧客開拓

• ブランド認知向上

• 新しい洋服との出会い

• 購買意欲の向上

情報・データ

好み・情報



届けるべき価値の定義

Curation + Serendipity
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情報・モノ

時間

情報・モノ×限られた時間
増え続ける

＝最適な出会い



沢山の反響ありがとうございます

メディア取材履歴
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各種メディア情報 /  テレビ（一部抜粋）

日本テレビ「NEWS ZERO」
フジテレビ「Super News」

フジテレビ「Super News WEEKEND」

BS TBS「グローバルナビフロント」

フジテレビ「めざましテレビ」

TBS「サンデージャポン」

日本テレビ「ニュースEvery.」

NHK「クローズアップ現代」

TBS「NEWS 23」

フジテレビ 「とくダネ」
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各種メディア情報 /  新聞・ラジオ 29



WWD 9/16掲載 30



WWD 2016/5/9 ,  5/16掲載 31



32



日
経
新
聞
1

面
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シェアリングエコノミー
に対する考え方
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よく描かれるシェアリングエコノミーの姿
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よく描かれる
シェアリングエコノミーの姿
（購買と共有が最適化された消

費経済）

ブランド
（作り手）

消費者
（エンドユーザ）

モノを生み出す

共有のみ行い、単に
消費を制限する



あるべきシェアリングエコノミーの姿
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あるべき
シェアリングエコノミーの姿
（購買と共有が最適化された消

費経済）

ブランド
（作り手）

消費者
（エンドユーザ）

モノを生み出す作り手に還元
（お金、情報）

良いモノを共有し、
最高のモノに出会う

共有のみ行い、単に
消費を制限する

✕

「良い」



airClosetの社会貢献の仕方

継続的に良いモノが生み出され、
最適な人に出会い、

大切にされる社会作りに
貢献していきたい
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半歩先の

新しいライフスタイルとして、

これまでにないワクワクする

ファッションとの出会い方を

創造します

42




