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Ⅰ　国立公園における訪日外国人利用者数の推計結果

（平成25年の利用者数1万人以上の国立公園のみ記載）

1 富士箱根伊豆 100.7万人 83.8万人

2 支笏洞爺 31.7万人 24.0万人

3 中部山岳 31.4万人 13.4万人

4 阿蘇くじゅう 27.8万人 25.9万人

5 日光 13.9万人 10.4万人

6 上信越高原 10.8万人 10.7万人

7 瀬戸内海 7.9万人 6.3万人

8 大雪山 5.6万人 6.4万人

9 霧島錦江湾 5.3万人 2.4万人

10 阿寒 5.1万人 4.6万人

11 西海 4.3万人 3.2万人

12 伊勢志摩 2.4万人 1.9万人

13 知床 1.7万人 2.4万人

14 山陰海岸 1.6万人 1.0万人

15 釧路湿原 1.6万人 1.3万人

16 雲仙天草 1.5万人 0.5万人

※　「三陸復興国立公園」「白山国立公園」「南アルプス国立公園」「大
山隠岐国立公園」「足摺宇和海国立公園」は、訪日外国人消費動向調
査の訪問地選択肢コードに該当する地点がなかったため、推計対象
外。

平成25年の訪日外国人利用者数の多い国立公園 

国立公園名
平成25年
利用者数

＜参考＞
平成24年
利用者数



Ⅱ　日本の国立公園に対する外国人の興味やニーズ等の調査について

＜自然への興味＞

＜日本旅行での興味＞

（単位:人）
※ ｎ=1500のうち、16人について

は日本への訪問意向なし

① 自然豊かな場所を旅行したいと思いますか。

① 日本旅行で体験したいことは何ですか。（ｎ=1500/複数回答可）



＜旅行に関する情報源＞
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日本食に関心があったから

日本の都市景観に関心があったから

日本の地方・自然景観に関心があったから

日本の文化・歴史に関心があったから

日本でのショッピングに関心があったから

日本の温泉に関心があったから

治安が良いから

日本の科学・技術に関心があったから

友人・知人・職場の同僚の勧めがあったから

日本のファッション・ゲーム・音楽に関心があった…

家族の勧めがあったから

渡航時間が短かったから

新聞・雑誌で見たから

ネット広告、ブログ・SNSで評判が良かったから

TV（CM）で見たから

その他

キャンペーンをしていたから

価格が安かったから

Q.日本への旅行を選んだ理由は何ですか。(n=7211)/複数回答)

（単位:人）

（単位:人）

②日本への旅行を選んだ理由は何ですか。（ｎ=721/複数回答可）(訪日経験者）

① 旅行したくなるような自然豊かな場所を最初どこから知りましたか。

（ｎ=1500/複数回答可）
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旅行ガイドブック・専門雑誌

旅行会社のHP
日本政府観光局(または観光庁)のHP

観光案内所

ツアーガイド

旅行会社のパンフレット

無料旅行情報誌・パンフレット・小冊子・マップ

友人・知人・同僚（※在外）

自治体や観光協会などの地域のHP
宿泊先の従業員

友人・知人・同僚（※在日）

japan-guide.com
旅行会社カウンター

現地の店のスタッフ

個人ブログ

テレビ番組

家族・親戚（※在外）

Trip Advisorなどの口コミサイト

SNS/Twitter/Weibo
Hotels.comなどの宿泊予約サイト

チラシ広告、キャンペーン

新聞

家族・親戚（※在日）

道を歩いている人

駅員や交番

日本では情報収集しなかった

その他

日本に関する情報源(訪日後)

（単位:人）

② 旅行したくなるような自然豊かな場所について、更に詳しい情報
をどこから知りますか。 （ｎ=1500/複数回答可）

（単位:人）

③ 訪日してから日本に関する情報はどのように調べましたか。
（ｎ=721/複数回答可）（訪日経験者）


