
NO. 質問 回答

1

仕様書３．業務の内容（４）について、経費を見積もるために前提条

件を教えていただきたい。これまで調査の準備等がすでに開始されて

おり実施するだけの状況となっているのか、本事業で準備をゼロから

開始する状況なのか。この前提条件によって必要な経費に大きな差が

出ると考えるためです。

・商品購買調査を実施する小売店との連携について、すでに連携に同

意している事業者が存在し、必要経費等も議論されているのか（その

場合は経費に関する情報を教えていただきたい）。それとも本事業に

おいて申請者自身が新規に協力事業者を探し、対価等も交渉する必要

があるのか？

・調査の準備等は開始していない。なお、既に小売店で扱っている

商品にて、「ネイチャーポジティブに資する商品の情報発信方法」

の内容を検討されたい。

・連携する小売店の選定は、今回提案内容を踏まえつつ、契約後に

協議をして決定する。

（参考）本事業を実施するにあたり、下記に掲載している過去の取

組内容を参考にされたい。

●牡蠣の実証実験結果

https://policies.env.go.jp/nature/biodiversity/j-

gbf/committee/bctips/pdf/tips_document01-10.pdf

●令和3年度ライフスタイルシフトに向けた効果的な情報発信調査業

務

https://www.env.go.jp/nature/morisatokawaumi/pdf/patternlang

uage/lifestyleshift.pdf

●小売店等と連携した情報発信

https://www.env.go.jp/nature/morisatokawaumi/pdf/patternlang

uage/sogouWS.pdf

2

・商品の情報発信方法の検討（１回以上）とは、このために有識者を

選定し検討会を開催するという意味か、協力小売店と検討することを

さしているのか

・契約後に連携する小売店と協議の上決定することとするが、進め

方については提案されたい。

3

・消費者の意識調査は前述の商品購買調査において実施するのか

（例：商品購買調査で商品を選択した消費者を呼び止めて質問）、そ

れとは関係なくアンケート調査を実施し消費者ニーズを把握すること

を想定しているのか

・消費者の意識調査は、商品購買調査の時期に合わせて実施するこ

とが好ましい。手法としては、受付等でアンケートＱＲコードを配

布する、もしくは小売店の会員等にアンケート調査を依頼する、

SNS等で依頼する等工夫が必要であることから、効果的な方法等は

提案されたい。

4

「仕様書３．（１）ネイチャーポジティブ経済への移行に向けた動向

調査及び具体的施策の検討等 ①ネイチャーポジティブ経済研究会等

の開催支援」について

・全体会議（計 2 回）、コアメンバー会議（計 6 回）につきまし

て、会議室の利用料金については受託者負担でしょうか。

全体会議（計 2 回）、コアメンバー会議（計 6 回）については、請

負者で用意し、その費用を負担する。

5

「仕様書３．（２）ネイチャーポジティブ経済への移行に向けた動向

調査及びとりまとめ」について

・「調査内容のうち重要事項について、環境省担当官及び関係部署に

対する勉強会を実施すること。」とございますが、想定されている勉

強会の開催スタイル（対面かオンラインか）、参加

人数、会議室確保の要不要、開催頻度・回数、についてご教示くださ

い。

当該勉強会は、環境省会議室等（会議室確保のための費用負担は発

生しない想定）において、対面及びオンラインのハイブリッド開催

を想定する。開催頻度・回数は、１回程度を想定する。

　　質問回答



6

仕様書３．（３）グローバルバリューチェーンにおける生物多様性へ

の配慮・持続可能性の確保に関する調査及び検討 ②グローバルバ

リューチェーンの把握、持続可能性の向上のための整理」について

・「ここで、とくに既存のガイダンス等でカバーされていない項目等

があれば、それらを重点的に整理する。」とございますが、現時点で

想定されている項目等があればご教示ください。

「とくに既存のガイダンス等でカバーされていない項目等」につい

て、現状整理されているものはなく、今後業務の中で検討・精査を

する想定である。ただし、「令和６年度 ネイチャーポジティブ経済

の実現に向けた調査検討委託業務報告書」で既存のガイダンスのご

く大まかなレビューはしているので、当該報告書は閲覧・参照され

たい。

7

「仕様書３．（４）ネイチャーポジティブ経済への移行に向けた消費

者ニーズの把握、企業や商品への 積極的な支持を集める仕組みづく

り」について

・「消費者の意識調査（アンケート形式、属性情報含めて 10 問程

度、サンプル数 300 人程 度）」の対象者は、当該小売店の売り場等

を訪れている消費者を対象とするものでしょうか、または別のパネル

と考えてよいのでしょうか。

・「消費者の意識調査（アンケート形式、属性情報含めて 10 問程

度、サンプル数 300 人程 度）」の対象者は、当該小売店の売り場等

を訪れている消費者を対象とする想定である。

8

JV で参加する場合、別添５の評価項目のうち「5.組織の実績」や「6.

組織の環境マネジメントシステム認証取得等の状況」「7.組織のワー

ク・ライフ・バランス等の推進に関する認定等取得状況」「８．企業

等の賃上げの実施」の評価はどのように実施されますか？

（例．構成企業における代表 1 社のみ、構成企業の最高点、構成企

業の平均点 など）

構成企業の代表１社（入札に参加する社）のみを評価することとす

る。


