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お正月別刷り企画「ふるさと新聞」展開
＆「Discover ! ECO Life」フォーラムを５地区で開催

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

読売新聞社

中高年層

１０年続いている読売新聞のお正月「ふるさ
と新聞」企画をチーム・マイナス６％企画とし
て実施。様々な生活の知恵、ふるさとの知恵
を読売新聞の総力で収集。
さらに年末には、生活の知恵やふるさとの知
恵を伝えるフォーラムを、地元ゆかりの人物な
どのディスカッションとして全国５ケ所で開催。
このフォーラムの模様も「ふるさと新聞」のコン
テンツとして展開する。

団体との更なる連携 施策５

レスポンス
（削減量／登録数）

Discover ! ECO Lifeの提案
チーム員宣言の促進

読売新聞社

と連携

共感ポイント 地域色豊かな温暖化の取組が顕在化
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団体との更なる連携 施策６

各県のタウン情報誌との連携
～エコライフをテーマとした
フリーペーパーの発行～

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

タウン情報全国ネットワーク
及び各県のタウン情報誌

各県単位の地元在住若年層

タウン情報全国ネットワークを通じ、全国のタ
ウン情報誌にエコライフをテーマにした季刊フ
リーペーパーの発行を呼びかけ地元で信頼の
厚いタウン情報誌のメディア力による若年層
の危機意識啓発を狙う。

■各タウン情報誌にエコライフをテーマにした
フリーペーパーの発行を呼びかけ。（実施の意
思があり、 終的に自力でフリーペーパーを
継続できる出版社と組む）
■各出版社は地元企業からの広告収入で
フリーペーパーを発行することを基本にしなが
らも、初期においてはＴＭ６％が広告を出稿
することにより、出版社をサポートする。

・地元若年層への危機意識の醸成

各県の

タウン情報誌

宮城岐阜徳島 広島沖縄

北海道＜poporo＞ 青森＜ふぃ～らあ＞ 岩手＜アキュート＞ 宮城＜せんだいタウン情報S-Style＞
秋田＜あきたタウン情報＞ 山形＜山形ZERO23＞ 福島＜シティ情報ふくしま＞ 福島＜こおりやま情報＞
福島＜タウンマガジンＩＷＡＫＩ＞ 栃木＜タウン情報もんみや＞ 新潟＜にいがたタウン情報＞
富山＜タウン情報とやま＞ 岐阜＜ＴＪ－ＧＩＦＵ＞ 静岡＜Tan-HAMA＞ 三重＜月刊Kujira＞
奈良＜ぱ～ぷる＞ 和歌山＜タウン情報アガサス＞ 島根＜タウン情報Lazuda＞ 岡山＜タウン情報おかやま＞
広島＜TJ-Hiroshima＞ 徳島＜タウン情報あわわ＞ 香川＜ＴＪ Ｋａｇａｗａ＞ 松山＜タウン情報まつやま＞
高知＜ほっとこうち＞ 福岡＜タウン情報ふくおか＞ 佐賀＜タウン情報さが＞ 長崎＜ながさきプレス＞
熊本＜タウン情報クマモト＞ 大分＜シティ情報おおいた＞ 宮崎＜タウンみやざき＞ 鹿児島＜ＴＪカゴシマ＞
沖縄＜おきなわ倶楽部＞

＜タウン情報全国ネットワークに加盟しているタウン情報誌＞
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Ｊリーグ「地球を守ろう！
サッカーが好きな僕／私の環境アクション」

日本サッカー協会
Ｊリーグ

サッカーファン

ホームタウンの子供達が夢と共に
自分の出来ることを環境意識を高める。

（応募者＝チーム員）

日本サッカー協会

Ｊリーグ

との連携

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

ＪＯＭＯオールスターサッカーを機に、
選手会長の中山選手のＣＭを制作、
これに続いて、Ｊリーグの各チーム代表
選手出演のリレーメッセージＣＭを制作。

さらにスタジアムを訪れる子供たちに環境を
テーマにした作文、絵画、写真を募集し、多
くの賞を設定、それを新選手会長の宮本選
手から表彰するなど、選手とファンが一体と
なった展開を実施。
これらの活動をタブロイドに編集して３月の開
幕時に全スタジアムで配布する。

共感ポイント サッカーの連帯感を温暖化防止でも共有

団体との更なる連携 施策７
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団体との更なる連携 施策８

表参道ライティング復活
表参道欅会

との連携

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

原宿表参道欅会
チーム・マイナス６％参加企業

（サンヨー・ＮＴＴドコモ・東京電力等協賛検討）

若者／カップル

エコアベニュー宣言をしている表参道があえてイル
ミネーションを点灯することで環境を語る企画。こ
の灯りは、排出権購入や欅会の店舗がウォーム
ビズ活動をする事でＣＯ２を削減、カーボンオフ
セットすることで点灯していることをアピールし、京
都メカニズムについて訪れる人々に実感してもら
うもの。また、表参道のバナーを活用してメッセー
ジを発信、ラフォーレ原宿・表参道ヒルズ（壁
面）・アストロビジョンなどの表参道の主要スポット
と連動したイベントを実施する。

京都メカニズムの理解促進
チーム員宣言促進

照明デザイナー面出薫

和とエコをコンセプトにした
ライティングオブジェの実施

共感ポイント 温暖化防止とムードな夜をカップルで共有
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団体との更なる連携 施策９（1/2）

エコエコチャレンジチャレンジ ホテルホテルの普及の普及

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

エコチャレンジホテル

ホテル利用者

客室内の温度は自主基準を設けて空調を管理
するなど、 省エネルギーや節水に努めたりしてい
る環境対応への一定の条件を満たした宿泊施
設が、「エコ チャレンジ ホテル （環境に取り組む
ホテル）」 として認定されている。

そこで｢エコチャレンジホテル」の認知拡大と利用
の拡大を図り、地球温暖化防止（CO2削減）に
つなげる。

アクション活性化。
チーム員登録者数の増加。

エコチャレンジホテル

■エコチャレンジホテル普及のための段階的アクション

1st Phase  企業の利用啓発

TM6TM6％の％のチーム員企業に対しチーム員企業に対し、、

「エコチャレンジホテル」を「エコチャレンジホテル」を

メールマガジン等で積極的に紹介メールマガジン等で積極的に紹介。。

企業の企業のCSRCSRの一環として、「エコホテル」の一環として、「エコホテル」

の利用率をアップする。の利用率をアップする。

⇒エコホテル利用率を⇒エコホテル利用率を

「環境報告書」へ記載。「環境報告書」へ記載。

環境報告書

1

2

22ndnd Phase TM6Phase TM6とのコラボレーションとのコラボレーション

認知度を更にアップさせるため認知度を更にアップさせるため

TM6TM6％とコラボレーションしていることを％とコラボレーションしていることを

明示し、利用率増加に繋げる。明示し、利用率増加に繋げる。

コラボレーションロゴを作成し、コラボレーションロゴを作成し、

「「エコチャレンジホテエコチャレンジホテル」の利用が、ル」の利用が、

地球温暖化防止活動に繋がる地球温暖化防止活動に繋がる事事を啓発。を啓発。

＋

33rdrd Phase Phase タッチポイントの増加タッチポイントの増加

積極的にメディア露出を図り、積極的にメディア露出を図り、

「「エコチャレンジホテルエコチャレンジホテル」の認知拡大を行う。」の認知拡大を行う。

※※様々な場所でのタッチポイントを増やす。様々な場所でのタッチポイントを増やす。

◎フリーペーパー等に記事掲載
・例えば、全日空機内のフリーペーパーに
全日空ホテルの活動内容を掲載する。

◎雑誌や放送でエコチャレンジホテルを紹介
・エコチャレンジホテルを利用することが企業の
CSR評価になることをメディアで紹介。

◎楽天トラベル/yahoo!トラベル
・商品選択の際、「エコ」というチェックボックスを
増やし、「エコホテル選択」という潜在需要を開拓

意外なところでも地球温暖化防止共感ポイント
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団体との更なる連携 施策９（2/2）

エコチャレンジ ホテル普及の構図エコチャレンジ ホテル普及の構図
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「登録 宿泊施設」

シティホテル
ビジネスホテル
リゾートホテル

旅館
ペンション

ユースホステル
公営・民営国民宿舎

①
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首旅建国管理集団グループ

（社）全国旅行業協会、
（社）日本観光協会、
（社）日本ﾂｰﾘﾝｸﾞ産業団体連合会
国際観光振興機構 ‥

（ ）内は加盟軒数

「各種団体」

旅行業界

旅館・ホテル業界
ホ
テ
ル
・
旅
館
業
界
を
統
括

旅行会社

健保組合・
福利厚生関連企業

ホ
テ
ル
利
用
の
窓
口

全国環境衛生同業連合会 （23,000）
（社）日本ホテル協会 （232）
（社）日本観光旅館連盟 （7,000）
（財）日本ﾕｰｽﾎｽﾃﾙ協会 （320）
国民宿舎協会 （167） ‥

グリーン購入ネットワーク

国際環境ビジネスネットワーク

ホ
テ
ル
業
界
・利
用
者
へ

環
境
情
報
を
発
信

日本エコツーリズム協会

GNPエコチャレンジホテル （311）

ホテル・旅館業のグリーン購入
ガイドライン策定
エコホテル普及のためのｾﾐﾅｰ

エコツーリズムの情報提供と
人材育成

スウェーデンの 新エコホテル紹介

啓
蒙
・
連
携

＜エコホテルの利点＞

部屋：自然素材
ごみ：削減
ｴﾈﾙｷﾞｰ使用量：削減
水の利用：削減
朝食：オーガニック
地域：自然保全 ‥

「環
境
に
配
慮
す
る
→
利
用
に
つ
な
が
る
」
グ
リ
ー
ン
購
入
の
図
式
を
形
成

ホテル・
旅館

検索WEB
サイト

メディア戦略

・エコホテル成功事例紹介
・エコな利用者のｲﾝｾﾝﾃｨﾌﾞ

を還元キャンペーン
・ロハス的なホテル利用法

旅先では「心の贅沢」、
「モノの贅沢」は時代錯誤

企
業
側
の
努
力

利
用
者
側
の
意
識
向
上

エ
コ
ホ
テ
ル
の
増
加
と
利
用
の
増
加

エコチャレンジ ホテルを普及させる事で
地球温暖化防止（CO2削減）に繋げる。
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団体との更なる連携 施策10

日本百貨店協会と連携

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

日本百貨店協会

買い物客

・日本百貨店協会会員の百貨店企業で、
「WARM BIZ」の展開要請実施予定。

・ふろしきをはじめとする、「スマートラッピング」
運動推進の実施要請。

・各百貨店のポスター掲示スペースにおける、
普及啓発ポスター掲出の協力依頼。

レスポンス
（削減量／登録数）

6つのアクションでCO2削減

ポスター掲出による危機意識醸成

日本百貨店協会

と連携

各 百貨店へ

売場で「WARM BIZ」の展開

「スマートラッピング」運動推進

普及啓発ポスター掲出の協力依頼

生活者に近い場所での温暖化防止共感ポイント


