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百貨店・ＧＭＳ 衣/食/住「WARM BIZ」
～06年ライフスタイル展開～

大手GMS、百貨店
（ダイエー、イオン、三越）

主婦、子供、高齢者

大手流通企業にて、秋冬新商品の発表に
先駆けて、「WARM BIZ」を展開。女性、子
供、高齢者に対して、身近にできる「ＷＡＲ
Ｍ ＢＩＺ」を紹介していく。

衣食住「WARM BIZ」浸透
チーム・マイナス６％ 登録企業増加

百貨店・

ＧＭＳと連携

ペットウェア「WB」ショー 部屋着「WB」ショー

子供「WB」ショー

Fashon eatat  home

i Syokujyu

「郷土鍋」で家庭を暖かく、地球をクールに

イオンのライフスタイル提案（例）

「ＷＡＲＭ ＢＩＺ」は、生活全般に関わる取組

※全カテゴリーに違和感の無いアイコン開発

温度調節による削減 施策⑨

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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北海道１８０市町村連合「WARM BIZ」大作戦
～道内から全国への情報発信～

北海道庁、道内自治体

北海道は、東京の約１．３倍のCO２を排
出しています。北海道知事と北海道地
球温暖化防止推進活動推進センターが
旗振りとなり、北海道の１８０の市町村か
ら、北海道ならではの「WARM BIZ」アイ
デアを募る。テレビ番組やラジオ番組で取
り上げると共に、その北海道ならではの取
組を、全国自治体に情報発信していく。

地方自治体との

連携

北海道民→全国自治体

自治体の成功例作り
１８０自治体のチーム員登録

５４０万人への「ＷＡＲＭ ＢＩＺ」情報発信

温度調節による削減 施策⑩

北海道の環境負荷の高さと独自の取組

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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大手ビル管理会社との温度設定
アクション連携

ビル管理会社（三菱地所、森トラスト）

オフィスワーカーとビル管理会社

大手ビル管理会社と連携し、地球温暖化対
策としてテナント企業やそこで働くオフィスワー
カーに対して空調の温度を低めに設定（若し
くはなるべく使わない）するように啓発
実施時期：１２月１日～２月末日

■テナント企業に対して啓発メールの配布
■テナント企業及びその従業員への

地球温暖化対策の啓発

温度設定によるCO２削減
「WARM BIZ」賛同企業数の増加

ビル管理会社との
連携

ビル管理会社ビル管理会社
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省エネルギー推進に伴うご協力
のお願い

地球温暖化防止対策として省エネル
ギーを推進しております

【お願い事項】
•冬季省エネ対策の実施時期
•共用部における省エネ対策

•お客様室内空調温度の省エネ
対策

•その他のご協力のお願い

呼び掛け文章（例）

管理ビル管理ビル 管理ビル管理ビル 管理ビル管理ビル

みんながやるんだから、自分も取組もうという気持

温度調節による削減 施策⑪

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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“Ｄiscover！ＥＣＯ Ｌife”
日本全国“「WARM BIZ」郷土鍋”見本市

地方自治体/企業/マスコミ

主婦、夫婦、家族

全国の郷土鍋が一同に会する見本市。
鍋を通して郷土文化をＰＲするとともに、
鍋を家族で囲むことが「温暖化対策にな
ることを紹介していく。
各地ならではの味と素材の工夫を紹介し、
会場では試食や物販も行い、来客者の
チーム員化促進も図る。

地方自治体との関係・連携強化
ニュース番組・生活情報番組などでの

ﾊﾟﾌﾞﾘｼﾃｨ露出確保

地方自治体

鍋が温暖化防止対策になることを知る

温度調節による削減 施策⑫

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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居酒屋メニューでの
ＷＡＲＭ ＢＩＺメニューの訴求

居酒屋チェーン

学生・サラリーマン・ＯＬ

料理研究家、漢方薬の専門家等と協力し
て、「身体が温まる×健康にいい」 「身体が
温まる×美容にいい」 「身体が温まる×疲
労回復」等の食材やメニューを集めた冊子を
作成し、各居酒屋チェーンに対してＷＡＲＭ
ＢＩＺメニューの提供とお客様への啓発をプロ
モートする。

居酒屋ユーザーへのＷＡＲＭ ＢＩＺの浸透

居酒屋チェーン各社

と連携

食の「ＷＡＲＭ ＢＩＺ」の発見

温度調節による削減 施策⑬

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

共感ポイント
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①-ⅱ）「取組4：商品選択を通した削減」
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交渉も含めた準備期間

①-ⅱ）「商品選択を通した削減」 における全体計画および現時点での進捗状況

取組4

主要ﾏｲﾙｽﾄｰﾝ

8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月

平成18年度

施策 連携先

主
体
事
業

進捗
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携
事
業

タ
イ
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ッ
プ
・
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合
広
告
・事
業

パ
ブ
リ
シ
テ
ィ

平成19年度

⑥省エネルギー性能 統一ラベル」地方紙展開

④「エコプロダクツ展」 企画

⑤雑誌でのライフスタイル提案 特殊スペース企画

⑯秋葉原電気街 エコハバラ化

⑰家電販売員大賞

⑨「省エネライフ指南書」を作成

⑭地球に優しい大掃除

⑮ 新“環境技術”Ｒ＆Ｄフォーラム

⑩エコテクネットワーク

⑧『ＬＯＨＯＵＳＥ（ロハウス）』のPR拠点化

⑦エコ製品を選ぼうＣＭ店頭活用

日本経済新聞＆日経ＢＰ社

出版各社

秋葉原電気振興会

各メーカー、流通

住宅メーカー

家電量販店

家電メーカー、量販店

引越し、ブライダル、不動産

企業、団体、学校

家電メーカー企業トッ
プ

冬ボーナス商戦
●クリスマス
●大掃除

新生活準備新商品ラッシュ内閣改造 夏ボーナス商戦

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

●エコプロダクツ２００６

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

交渉も含めた準備期間

地方紙／チーム員企業

① バーチャルエコハウスによるライフスタイル提案 建築家など

交渉も含めた準備期間②ワンポイントメッセージシール 百貨店、ＧＭＳ

交渉も含めた準備期間③著名人プロデュース エコドールハウス 著名人・芸能人

⑪リアル「エコ・テク学校」の全国展開

⑫こどもＥＳＣＯでワンランクアップＸ‘ｍａｓ

全国科学館連携協議会

玩具メーカー、量販店
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△

△
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○

⑯ヨドバシカメラとの連携によるエコ製品推奨 ヨドバシカメラ 交渉も含めた準備期間 ⑬◎

○

○：協力依頼済
凡例 ◎：企画詳細内容検討中

△：交渉準備中

※ブルーは、予算策定に反映されている施策です。


