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施策名

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

「水道利用を通じて温暖化を考える
チーム」を結成

東京ガス・水道局・その他の賛同企業

一般家庭

ガス会社、水道局、集合住宅など、水の移動
に関してエネルギーを使っていることを訴求でき
る企業・団体がチームを結成し、ネーミングや
共通メッセージを開発し、それぞれのタッチポイ
ントでの表示を実施。

チーム員登録者数の増加
ＣＯ２削減

※企業名は想定です。

「水」は移動させないと使えない
「水」は膨大なエネルギーが必要

「節水」＝水不足

施策② 「水道利用を通じて温暖化を考えるチーム」を結成
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97施策④ ライトダウンイベント

施策名

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

ライトダウンイベント（６月・１２月）

賛同企業・自治会

一般

６月２２日（夏至）１２月２２日（冬至）に「１００
万人のキャンドルナイト」の一環として、チーム・マ
イナス６％ライトダウンイベントを実施。キャンドル
の作り方マニュアルをホームページで公開。キット
の販売。
また、全国のキャンドルナイト参加者のチーム員
加入を呼びかける。

チーム員登録者数の増加
ＣＯ２削減



Copyright © 2006 Hakuhodo All Rights Reserved. STRICTLY CONFIDENTIAL

98

3.「健全な危機意識の醸成」について

計画詳細篇
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99詳細篇1. 「健全な危機意識の醸成」における情報戦略の考え方

地球温暖化の深刻さを
知ってもらうだけではなく、「感じて」
もらい､自発的な行動の喚起に

結びつける。

危機意識情報を
映像化して情報提供

子供にも理解できる
ような教材として情報提供

情報加工－１ 情報加工－２ 情報加工－３

獲得する「結果」

「健全な危機意識の醸成」における情報戦略の考え方

既存の危機意識関連情報を、受信者が咀嚼しやすい情報に翻訳･加工し提供。

具体行動の喚起に結びつけるキッカケを作り出す

映像コンテンツとして放映 子供への環境教育を通して
その親を巻き込んでいく

受信者に影響力をもつ
スポークパーソンを介して

情報提供
イベントなどの場で
主催者・出演者が情報を提供
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チームプレーヤー

ターゲット

アクション

③ 温暖化水没ライン
～運命の青い糸作戦～

自治体／一般（ボランティア）／NPO/NGO

マスメディア／一般生活者

茨城大学が発表したシュミレーションに基づき、日本水没ラインを都内に張り巡らせる。展開シュミレーションされ
ているラインに沿って、路面に青線を引き、空撮によって、実施されている様子を広く見せていく。併せて、ゼンリン、
Google Earthなどの、オンライン上で共有できる地図に、水没ラインを明示してもらい、個別のエリアごとに、自宅

が水没するか、水没するエリアがどれぐらい広いか、などにより確認できるようにする。

レスポンス
（削減量／登録数）

マスメディア露出
広告換算（千万）：TV、新聞、雑誌、ネット

施策③

協力依頼済

各市民団体
と連携


