
Copyright © 2006 Hakuhodo All Rights Reserved. STRICTLY CONFIDENTIAL

88施策③

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

著名人／デザイナー

ギャラリー来場者／一般生活者

4/4～28に銀座の「クリエイションギャラリー
Ｇ８」で著名人や人気グラフィックデザイ
ナーに、“包むこと”をテーマにオリジナルふ
ろしきを作成してもらい展示。
ふろしきのデザインだけでなく、ものを包んだ
形もみせる。
会場では環境保全意識を高める映像も
上映する。

チーム員登録者数の増加
レジ袋不使用増加によるＣＯ2削減

リクルート

と連携

企画詳細内容検討中

③ふろしきの包み方イベント開催
オリジナルデザインふろしきの展示
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⑤ ＰＲＩＤＥと「ふろしき」
のコラボレーション

施策⑤

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

ドリーム・ステージエンターテインメント

ＰＲＩＤＥファン／一般

・会場でのＰＲＩＤＥオリジナルフロシキ、

あるいはマイバッグ配布、販売

・リング上からの小池大臣／小泉首相

の地球温暖化防止の呼びかけ

・会場の温度設定（夏２８℃、冬２０℃）

･高田本部長によるクールビズ＆ウォーム

ビズの実践

チーム員登録者数の増加
フロシキ、マイバッグ普及による

ＣＯ2削減

写真は、2005年6月26日（日）にさいたまスーパーアリーナで
開催された「PRIDE GRAND PRIX 2005 2nd ROUND」
の際のもの。会場の観客数は4万5000人。

DSE（PRIDE)

と連携

交渉準備中
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90施策⑪

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

コスト

大企業トップ

社員や取引先／企業活動

小池大臣から大企業トップへ、啓蒙組織「ふ

ろしき日本」への参加を要請。

トップダウンによる社員へのフロシキ利用促進

や、販促活動でのフロシキ利用を

推奨してもらう。

資生堂、ライオン、サッポロビール、
三越、全日空、佐川急便、

トヨタ自動車、日立、日本コカコーラ、
（財）日本オリンピック委員会 などを想定

未定：キット制作費
（挨拶状、包み方、オリジナルバッジ、

大臣フロシキ等のセット）

⑪ 啓発組織「ふろしきクラブ」への参加
～企業トップダウンによる促進～

ふろしきクラブ

資生堂、ユニチャームなど

と連携

企画詳細内容検討中


