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環境省「コラムニュース配信（小枠）」

環境省「コラムニュース配信」複数本連続配信

参考：通常のパックニュース
記事通信８段＋純広７段

記事配信
８段

純広７段

⑫ コラムニュース企画
（ブロック紙・地方紙パックニュースの拡大）

※全２段での展開なども考えられる。
※連日・毎週同曜日展開が考えられる。

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

新聞社
チームマイナス６％参加企業など

生活者全般

・「コラムニュース」を複数本数継続配信。

小枠で継続的にニュース配信できる仕組みで、
チーム・マイナス６％への関心を喚起させる。

チームマイナス６％登録企業、
個人登録者の増加

１

２ ３ ４ ５

毎日新聞

と連携

協力依頼済

施策⑫
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チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

⑬ 情報誌
家電買替 ｖｓ ＭＯＴＴＡＩＮＡＩ

企画

家電メーカー各社

家電買替を検討している生活者

古い家電製品を使える限り使い続けることと新製品へ買い替えることを、経
済面、環境面、利便性から徹底的に比較。
トータルで考えた場合に、買い替えたほうが経済的で便利で、且つ
地球環境にとってもプラスであることを理解させる。
環境省編集タイアップ広告＋記事

買い替えの増加によるＣＯ2削減

詳
細
次
ペ
ー
ジ

雑誌・出版社

と連携

交渉準備中

施策⑬
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チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

⑭ 環境省タグラインタイアップ企画
～団塊マーケット向け家電買替促進～

チーム・マイナス６％参加企業

団塊世代

団塊世代に、環境省からのメッセージ（２段）＋商品広告（１３段）の
形でアピールする

タグラインよりチーム・マイナス６％WEBサイト誘引による

チーム員登録者数の増加

詳
細
次
ペ
ー
ジ

新聞社

と連携

交渉準備中

施策⑭
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詳細篇 「取組5：ゴミを通した削減」
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85詳細篇1. 「ゴミを通した削減」における情報戦略の考え方

フロシキのﾌｧｯｼｮﾝｽﾃｲﾀｽを高めることで
流行に敏感な若者が火付け役となり
生活シーンの中でフロシキ（エコバック）

スタイルが普及・定着する。

ステイタス化
国内外の評判情報を創出

フロシキのﾌｧｯｼｮﾝｽﾃｲﾀｽを高める

ムーブメント化
フロシキ･エコバック＝カッコイイ

認識形成

国内著名アーティスト、諸外国の人々が
フロシキ大絶賛

フロシキはカッコイイ
若者に広がる支持

生活シーンに復活する
フロシキ文化とモッタイナイ意識

注目喚起 情報波及 行動喚起

獲得する「結果」

「ゴミを通した削減」における情報戦略の考え方

国内外での象徴的な評判を作り、

センスあるものとしてフロシキの認識を形成していく。

タッチポイント拡大
誰もがフロシキの魅力を
体験できる機会の提案


