
Copyright © 2006 Hakuhodo All Rights Reserved. STRICTLY CONFIDENTIAL

74

⑪ ７大都市「COOL BIZ」トレイン

・車中は「走るクールビズファッションカタログ」的な演出

・各ファッションブランド、流通とのタイアップ

・クールビズ導入企業リストの掲出

・車内のエアコン２８℃設定（ｏｒ 通常より１～２℃高めの設定）

・車両走行スタート時、プレス向けに車中でのクールビズファッ

ションショーを実施

チームプレーヤー

ターゲット

アクション

レスポンス
（削減量／登録数）

ファッションブランド／百貨店
／クールビズ導入企業

クールビズ導入企業＆未導入企業 社員

・車中は「走るクールビズファッション
カタログ」的な演出

・各ファッションブランド、流通との
タイアップ

・クールビズ導入企業リストの掲載
・車内のエアコンを２８℃ ｏｒ 通常より

１～２℃高めに設定
・プレス向けに車中でのクールビズ
ファッションショーを実施

クールビズ導入企業、導入者の増加

施策⑪

JR・私鉄各社

と連携

交渉準備中
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詳細篇 「取組4：商品選択を通した削減」
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76詳細篇1. 「省エネ製品買替」における情報戦略の考え方

「省エネ製品買替」における情報戦略の考え方

家電買替時期に関する論争を巻き起こし､

自分事化するキッカケを作っていく。

環境負荷を念頭に置いた
買替行動が起こる。

エネルギーのモッタイナイ
顕在化

エネルギーのモッタイナイ
論争化

エネルギーのモッタイナイ
自分事化

【 情報戦略の組み立て方】

古い家電を使い続ける
のは、実はモッタイナイ

使い続けることは
本当にもったいないのか？

買い替え意向者２０％増

注目喚起 情報波及 行動喚起

獲得する「結果」
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●家電企業トップ
環境技術で競演

●家電買替は
本当に得か？

●使えるのに
買替はモッタイナイ
全体の６割

●家電買替○年が目安
（東大・ＬＣＡ学会が発表）

●使えるのに
買替はモッタイナイ全体の３割に減

●環境視点での買替が当り前に

●家電各社・省エネ製品

予想以上の販売成果
●マータイさんエネルギー
のモッタイナイに警鐘

●買替効果シュミレーター
アクセス殺到

●モッタイナイがテーマの
モデルハウスオープン

●環境総選挙･開催
CO2削減を“党首”が提言

・御手洗新会長が就任
※家電各社が夏商戦むけ広告を投入

・T６％１周年

・改正省エネ法施行
・家電リサイクル法／エコマーク5周年

・梅雨明け
※本格的な需要期（ボーナス商戦）

小泉総理
環境技術立国
宣言広告

小泉総理
環境技術立国
宣言広告

4月 5月 6月 7月

・政府ノーネク月間（1－）

・エコアジア（24･25）
・エコライフフェア

小池大臣
環境技術

活用推進広告

小池大臣
環境技術

活用推進広告

家電企業
トップ決意

エネルギーのモッタイナイ
自分事化

エネルギーのモッタイナイ
自分事化

エネルギーのモッタイナイ
論争化

エネルギーのモッタイナイ
論争化

エネルギーのモッタイナイ
顕在化

エネルギーのモッタイナイ
顕在化

戦略
目標

戦略
目標

集中
CP

●小池環境相
「テーマは環境技術」
技術は使うからこそ意味
がある

定例会見

大臣発言

環境技術を使わない
のはモッタイナイ

小池大臣
メーカー工場視察
環境技術を絶賛

経済界トップ発言

ﾏｰﾀｲ氏発言

御手洗新会長
環境技術発展に決意

小池大臣
量販店視察

MOTAINAI HOUSE
オープニング
セレモニー参加

買替は

モッタイナイか？
をテーマにした

賛否両論の情報化

シンポジウム

ＷＥＢ投票企画

etc

買替意識に関するベンチマーク調査（調査結果のパブリシティ） 【月１】

マスコミへの情報提供（東大･稲葉教授 ＋ LCA学会 ＋家電製品協会 ） 【隔月】

CO2削減
診断ｼｭﾐﾚｰﾀｰ
WEBサイトPR

スポークスパーソンによる
議論の顕在化

目に見えない
エネルギーのモッタイナイ
も考えましょう

論争
↓
行動

国民
巻込

環境技術のある
生活を具現化

MOTAINAI
HOUSE
開設＆PR

家電量販PR支援

実際にモッタイナイ
を実感してもらう

雛形
提示

メディア
連携

想定
論調

政府

産業界
連携

研究機関
業界団体

連携

省エネラベルCP
との広報連携

①「省エネ製品買替」における情報戦略マップ


