
2.「６つの取組の実施」について

計画詳細篇
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詳細篇 「取組１：温度調節を通した削減」
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63詳細篇1. 「COOL BIZ」における情報戦略の考え方

「COOL BIZ」における情報戦略の考え方
二年目を迎えた「COOL BIZ」、今年は昨年ほど話題化されにくいと考えられる。

そのためにも、エコアジアを起点としたアジアへの拡大を活用し、アジアでも「COOL BIZ」が普及している様子を伝
えることで、国内の「COOL BIZ」実施意欲の向上に結びつける。

アジアでの普及を伝える
ことで国内での常識化に

結びつけ､未浸透層にまで
実践者が拡大する。

COOL ＢIZ
継続推進

アジア波及
情報拡大

未浸透層
実践拡大

創意工夫の商品、続々
今年もクールビズはじまる。

COOL BIZ運動､アジアに拡大 アジアへの普及が、
営業職や制服ビジネスマンを刺激

【 情報戦略の組み立て方】

注目喚起 情報波及 行動喚起

獲得する「結果」
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64施策① パブリシティー

政府・行政

クールビズ

●小池環境相
「クールビズ技術は
世界に誇る日本の環境技術」

●クールビズ商戦目前、
各社独自のクールビズ商品
を一挙紹介

●御手洗新会長
クールビズで就任会見
「産業と環境の両立がテーマ」

●今日は衣替え、
政府・行政機関一斉にクールビズ

●小池環境相
「全アジアにクールビズ定着を」 ●環境省と国交省が

環境」と「観光」の両立で連携

●車両内を２８℃設定に。
「クールビズで乗って欲しい」

●大臣からの暑中見舞い
「クールビズしてますか？」

●アジア発のビジネススタイル
クールビズを欧米各国も評価

●クールビズ関連商品
予想以上の販売成果
「顧客層の拡がりが目立った」

●アジアに普及する
日本のクールビズ運動。

御手洗新会長
クールビズで所信表明

●05年の御礼
06年度の継続呼びかけ

●アジアへの波及を決意

●クールビズを教材に環境授業

・御手洗新会長が就任
・気象記念日（27日）
※ｱﾊﾟﾚﾙ/流通がクールビズ売り場づくり

・ﾁｰﾑ･ﾏｲﾅｽ６％１周年
・入学式/入社式

集中
CP

小泉総理
環境技術立国

宣言広告

小泉総理
環境技術立国

宣言広告

4月 5月 6月 7月

・政府ノーネク月間（1－）

・環境の日（5）
・環境週間（5－11）
・エコアジア開催

※下旬には梅雨明け宣言
※よさこい・打ち水など

※夏休み（行楽シーズン）

※ＣＢの需要本格
化

ｸｰﾙｱｼﾞｱ
ﾌｧｯｼｮﾝｼｮｰ

ＰＲ

産業界
連携

ｱﾊﾟﾚﾙ
流通
連携

想定
論調

政府

小池大臣
環境技術

活用推進広告

小池大臣
環境技術

活用推進広告

クールビズ
参加宣言
新聞広告

クールビズ
参加宣言
新聞広告

未浸透層
実践拡大

未浸透層
実践拡大

アジア諸国
情報波及

アジア諸国
情報波及

クールビズ
継続推進

クールビズ
継続推進

戦略
目標

戦略
目標

●ネクタイは逆に失礼？
大手ビールメーカーが
クールビズ訪問を呼び掛け

定例会見

経済界トップ発言

ｸｰﾙﾋﾞｽﾞ売り場
活況報告ＰＲ

大手企業が関連会社に
ｸｰﾙﾋﾞｽﾞを要請

アジア
普及情報を
国内に
逆輸入

アジア
普及情報を
国内に
逆輸入

国内
ｱﾊﾟﾚﾙ･流通
販売成果
速報

国内
ｱﾊﾟﾚﾙ･流通
販売成果
速報

未浸透層
普及

ＰＲ

未浸透層
普及

ＰＲ

要
請

決意の具現化

アジア諸国
ＰＲ工作

アジア諸国
要人･著名人

未浸透層を
象徴するﾓﾁｰﾌ

＋

中小ｱﾊﾟﾚﾙ
参加要請

＋

ｸｰﾙﾋﾞｽﾞ＝常識
認識形成

大臣発言

協働企業
への要請

中小ｱﾊﾟﾚﾙ
巻き込み


