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568.2.① 対前年比較による分析の深堀り

平成17年度の調査フレームを継続し、各取組について対前年比較を行う。また、企業／個人におけるチーム員と
一般との比較も同様の視点で分析し、事業の進捗状況をきめ細かく把握する。削減量算出についても、本年度
の調査フレームと算出式も同様に継続し、時系列比較の視点を加味して分析する。

2.チーム員との比較

1.対前年比での比較の実施
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上記のような視点にたった調査を及び分析を以下の４つの調査で実施。
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3.削減量の算出 「冷房の設定温度28℃」総ＣＯ２削減量（例）

賛同企業数目標値：3,500社※1（大企業262社※２：中・小企業3238社※2）

※1：全企業数＊（株式会社及び有限会社）150万社のうち0.05%（7,500社）が賛同すると仮定（H17年度
「COOL BIZ」賛同企業数4,000社を含むので、新賛同企業数は3,500社する）

※２：大企業と中小企業の比率を7.5：92.5とする。 （H17年度実績値→大企業270社：中小企業3730社）

大企業CO2削減量 262×303t※3=79,386t削減
中小企業CO2削減量 3,238×101t※3=327,038t削減

※３：大企業は中小企業に対して3倍の電力を消費していると仮定し、昨年実績値46万ｔを 大企業・中小企
業の比率で換算

17年度削減量 46万ｔ 18年度削減量 87万ｔ
（新賛同企業3500社として試算）

新たに41万ｔ削減
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578.2.② 速報性の高い調査のサブシステムの構築

リアルな実践状況を把握するため、実践直後の生活者意識をその場で聴取る手法として、携帯電話を通じた調査
を効果測定のサブシステムとして採用する。結果的に、今まで取りづらかった若年層のデータ収集、ＷＥＢサイトなどと
の連携も容易となる。

調査の実施
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・調査結果のフィードバック
・メルマガの配信
・会員メリットの付与
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調査データの蓄積及び
分析の実施

（チーム員登録による
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イ) 計画詳細

※今回のご提案は実現性を十分考慮して企画しておりますが、本企画書に記載されております「特定団体名」「個人名」等につきまし
ては、提案内容をご説明する上での『想定』であり、当該団体・個人についての交渉、本人確認等は全て行っているわけではありません。
情報公開の際には、あらかじめこの点をご留意下さいようお願い申し上げます。



1.「実施体制の強化・拡充」について

計画詳細篇
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クールビズ技術の活用
活発化

省エネルギー技術の活用
活発化

伝統的な包装技術の活用
活発化

取組1

取組4

取組5

参加機会の提供
具体行動の啓発に重点化

4月4月 5月5月 6月6月 ７月７月 8月8月 9月9月 10月10月 11月11月 12月12月 1～3月1～3月

子供にも理解できるような教材として情報提供子供にも理解できるような教材として情報提供

危機意識情報を映像化して情報提供危機意識情報を映像化して情報提供

国民のライフ
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MY フロシキ
MYバック

定着化

MY フロシキ
MYバック

定着化

自分事化
（団塊世代に重点化）

自分事化
（団塊世代に重点化）

過剰包装＝勿体ない
の常識化

小中学校向け
教材化

小中学校向け
教材化

映像
コンテンツ化

映像
コンテンツ化

【準備期間】
受信者発想で既存の情報を

咀嚼し易いように翻訳

【準備期間】
受信者発想で既存の情報を

咀嚼し易いように翻訳

【準備期間】
地域単位でのネットワーク

協力関係の構築

【準備期間】
地域単位でのネットワーク

協力関係の構築

危機意識情報・地域施策と抱き合わせた
具体的な行動啓発

地元祭り・学園祭･企業イベントでの温暖化防止運動 推進地元祭り・学園祭･企業イベントでの温暖化防止運動 推進

地域単位のﾁｰﾑ対抗 CO2削減運動事業地域単位のﾁｰﾑ対抗 CO2削減運動事業
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クールビズ
夏の軽装として定着化

省エネ視点での
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＝勿体ないの気付き
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ウォームビズの
概念 定着化

ウォームビズ
衣食住への拡充

ウォームビズ
衣食住への拡充

受信者に影響力をもつスポークパーソンを介して情報提供受信者に影響力をもつスポークパーソンを介して情報提供イベント向け
情報加工

イベント向け
情報加工

日本の環境技術が
世界に誇る「環境ブランド」
として国民に認識される。

集中キャンペーンと連動した
取組別の啓発に重点化

詳細篇① 実施本部が策定する平成18年度の情報戦略全体マップ


