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インターンシップ前の主観

■エプソンの環境イメージ
「エプソンって環境アピールやってないなぁ」
「エプソンの環境広告や環境CMを見たことがない」
「環境配慮企業って、リコーとかTOYOTAだよね」

共通の主張
企業はやってることを消費者にアピールし、
企業のブランドイメージを高めていくもので、

エプソンもそうであるべき！

→私たち消費者はわかりやすい広告とかCM
とかに惹かれる。むしろそれしか知らない。
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エプソンの環境配慮
インクカートリッジの回収・リサイクル

海外植林・保全活動

インクカートリッジの回収・リサイクル消費電力を抑える設計室内温度を逃がさない工夫

トラックの効率化

他にも・・・
・省エネパトロール
・ゼロエミッション
・リスクアセスメント
・グリーン調達 etc.



エプソンの環境配慮

信州省エネパトロール隊

このような活動は、サスティナビリティレポートを開いて

インターンシップに行って、初めて知った。



インターンで体験したことインターンシップで体験したこと
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「環境活動をアピールしていく

のが目的ではない！！」という姿勢

社員さん達とのふれあいや現場見学を通じて、



社員さん達とのふれあい

「環境商品はアピールだけを重視しない」という考え

企業の社会的責任

環境活動って何のために
エプソンはしているのか？
アピールに必要だから？

社内コンセンサス



気付いたこと

１．企業は必ずしも環境活動をアピールしなければなら
ないとは捉えていない。

２．消費者

実際

環境をアピールしている会社＝＝積極的に環境活動している会社

環境をアピールしている会社≠積極的に環境活動している会社

気付いたこと
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まとめまとめ

１．「企業はもっとやってることを消費者にアピールし
ブランドイメージを高めていくものだ！」
という考えに捉われていた!！

アピール方法と材料を考えられていなかった。
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２．消費者はCMや広告とか目を引くものだけではなく、
企業の環境活動を多角的に見ていかなきゃいけない!!
その見方が企業や商品の価値を見る時に必要
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